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Unsere Themen aus den Bereichen Ästhetik, Kultur, 
Lifestyle werden von einem engagierten Team mit 
einem hohen redaktionellen und visuellen Anspruch 
aufbereitet. Sublime Eyewear ist Qualitätsjournalismus 
und Information mit einem Schwerpunktthema in jeder 
Ausgabe, interessanten Reportagen und Portraits über 
Modemarken ebenso wie über Independent Brillenbrands. 
Wir schauen Designerinnen und Designern über die 
Schulter, berichten über ästhetische Gestaltungskonzepte 
ebenso wie über kosmopolitische Lifestyle-Welten, Beauty 
und Styling oder kulturelle Events. 

Als modernes Kundenmagazin konzipiert, erreicht 
Sublime Eyewear über das augenoptische Fachgeschäft 
seine Leserschaft und dient allen Brillenträgerinnen und 
-trägern als Informations- und Orientierungshilfe, die 
das Besondere in der Vielfalt der Eyewear Marken- und 
Produktwelt suchen. Der begleitende Online-Auftritt mit 
allen Inhalten aus dem Magazin sowie weiteren News 
runden das Angebot ab: www.sublime-eyewear.com

Passion for Eyewear – Unsere Motivation

Kontakt:
Ulrike Kafka 
kafka@doz-verlag.de | Telefon: +49 6221 90517-25 | Mobil: +49 175 4113453

Ulrike Kafka verbindet ihre langjährige journalistische 
Erfahrung mit ihrem Interesse an Menschen und ihrer Lei-
denschaft für Ästhetik und Fashion. So entstehen Inhalte, 
die das Herausragende und das Schöne in der Welt der 
Brille zeigen - ohne dabei das Besondere im Alltäglichen 
zu vernachlässigen.

Chefredaktion: Ulrike Kafka

http://www.sublime-eyewear.com


3 Mediadaten 2026 eyewear

Anzeigenformate  (Preise zzgl. MwSt.)

Formate 
Breite x Höhe in mm + 3 mm Beschnitt an den Außenkanten

Preise

Titelseite + Rücktitel
 

PASSION  FOR  EYEWEAR

 
210 x 272 auf Anfrage

2/1 Seite
  

420 x 272 7.450,– €
Auch buchbar als Bundle  
Sublime Eyewear / DOZ 
(Preis auf Anfrage)

1/1 Seite
  

210 x 272 5.914,– €
6.321,– € 2. Umschlagseite            

1/2 Seite quer / hoch
   

210 x 126 / 105 x 272 2.956,– €

Preise

PR-Anzeigen: 1/1 Seite, 210 mm x 272 mm, 1 bis 2 Abbildungen + Text max. 1.200 Zeichen inkl. Leerzeichen 2.583,– €

PR-Anzeigen (Preise zzgl. MwSt.)

Sonderformate wie Beikleber, Umschlagflappe etc.  auf Nachfrage

Erscheinung Sublime Eyewear

Edition 1-2026   1. April 2026

Edition 2-2026   1. November 2026
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BUNDLE SUBLIME EYEWEAR + DOZ

Preise zzgl. MwSt.

Bundle Anzeige 1/1 Seite Sublime Eyewear & DOZ
 
Anzeige Sublime Eyewear 1/1 Seite € 5.914,– (./. Rabatt) +Anzeige DOZ 1/1 Seite € 5.297,– abzgl. 50% = € 2.648,50–

Preis Bundle: € 8.562,50 (statt € 11.211,–)

Bundle Anzeige 1/1 Seite Sublime Eyewear + 1/1 oder ½ S. Advertorial DOZ

Anzeige Sublime Eyewear 1/1 Seite € 5.914,– (./. Rabatt) +Advertorial DOZ 1/1 Seite € 3.670,– abzgl. 50% = € 1.835,–

Preis Bundle: € 7.749,– (statt € 9.584,–)

Anzeige Sublime Eyewear 1/1 Seite € 5.914,– (./. Rabatt) +Advertorial DOZ 1/2 Seite € 2.420,– abzgl. 50% = € 1.210,–

Preis Bundle: € 7.124,– (statt € 8.334,–)

Bundle Anzeige Sublime Eyewear + online Advertorial Webseite DOZ/ Newsletter-Ad/Facebook-Post

Anzeige Sublime Eyewear 1/1 Seite € 5.914,– (./. Rabatt) +DOZ Online-Bundle € 1.725,– abzgl. 50 % Rabatt = € 862,50

Preis Bundle: € 6.776,50 (statt € 7.639,–)

JAHRESSCHALTUNGEN SUBLIME EYEWEAR

Anzeige 1/1 Seite € 5.914,– 2 Anzeigen Sublime Eyewear F/S + H/W Summe € 11.828,–                                                  ./. 25% Rabatt = € 8.871,–
U2 / Innencover € 6.321,–2 Anzeigen Innencover Sublime Eyewear F/S + H/W Summe € 12.642,–                               ./. 25% Rabatt = € 9.481,50
Anzeige 2/1 Seite (Heftanfang) € 7.450,002 Doppelseiten Sublime Eyewear F/S + H/W Summe € 14.900,–                 ./. 30% Rabatt = € 10.430,–

Angebot!

Bei Buchung  
einer Anzeige in
Sublime Eyewear 
gibt es die Anzeige
in der DOZ mit  
50% Rabatt!



5 Mediadaten 2026 eyewear

I 
LO

V
E 

M
Y

 F
R

A
M

E!
G

ES
IC

H
TE

R
. G

ES
C

H
IC

H
TE

N
. E

M
O

TI
O

N
EN

.
D

IE
 W

EL
T 

D
ER

 E
Y

EW
EA

R
.

Frühjahr/Sommer 2026
ISSN 2747-545X

su
bl

im
e 

ey
ew

ea
r 

| 
Fr

üh
ja

hr
/S

om
m

er
 2

02
6 

| 
IS

SN
 2

74
7-

54
5X

Po
rs

ch
e 

D
es

ig
n 

Ey
ew

ea
r

Die Kombi: Titel, Backcover, Exclusivstory. 

Spannende Themen aus der Welt der Eyewear und darüber hinaus. Aufwändig recherchierte und 
geschriebene Artikel. Für diesen Anspruch steht das Kundenmagazin Sublime Eyewear. Ein Novum 
im DACH-Markt, das für eine starke Präsenz von Marken, Kollektionen und Produkten sorgt. 
Ein Magazin, das Inhalte transportiert. Das Geschichten erzählt. Dessen Inhalte und Gestaltung 
die Leserinnen und Leser emotional für sich gewinnen - vom Cover über die Coverstory bis zum 
Backcover. Gerne informieren wir Sie über das Kombi-Angebot als inspirierende Option für das 
Storytelling Ihres Unternehmens, Ihrer Marken und Produkte.

                                  Preise

Titelseite, Rücktitel + Exclusivstory 210 x 272 mm auf Anfrage
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#	  Ästhetische  
	 Covergestaltung
# 	 Attraktive  
	 Visualisierung
# 	 Ansprechende Haptik
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# 	 Themenvielfalt:  
	 Die Titelstory
# 	 Fokus auf Menschen,  
	 Marken, Produkte
# 	 Verantwortungsvoller  
	 Qualitätsjournalismus

Die Sublime Eyewear Coverstory.

Ästhetische Visualisierung auf dem  
Cover  und Backcover  werden 
abgerundet durch die Coverstory 
mit inhaltlicher Tiefe. Das Spektrum 
umfasst ein weites Themenfeld – 
von Portraits über Protagonisten der 
Eyewear, über Unternehmenskultur bis 
zum Blick in die Markenwelten. 
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KOLUMNENTITEL LINKS (RUBRIK)
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THE  
 FEMININE
TOUCH

Autorinnen: Ulrike Kafka, Angela Mrositzki
Fotos: Porsche Design

Stilikonen setzen nicht nur Trends – 
sie überdauern sie. Wie die legendäre
Sonnenbrille P’8478 von Porsche Design. 
Seit den 1970er-Jahren ein unverzichtbares
Must-have der Brillenmode, steht sie für 
zeitloses Design und technische Präzision. 
Heute erlebt der Klassiker ein  
feminines Update: Die neue  
Ladies Capsule Collection verbindet  
Eleganz, Stärke und modernen Stil. 

 sublime eyewear 9
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KOLUMNENTITEL LINKS (RUBRIK)
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PORSCHE DESIGN

Trends kommen und gehen – Stilikonen 
bleiben. Persönlichkeiten wie Coco Chanel 
und Audrey Hepburn prägten nicht nur ihren 
Look, sondern eine selbstbewusste Haltung.   
Stilempfinden und ihr Sinn für schlichte Ele-
ganz standen für sie immer über kurzlebigen 
Modetrends. Ihr Stil war nie laut, nie belie-
big – und genau deshalb wirkt er bis heute. 
In den 1970er-Jahren zeigten Frauen wie 
Farrah Fawcett, Jane Birkin oder Diane von 
 Fürstenberg, dass Mode auch Ausdruck von 
Freiheit und Selbstbestimmung sein kann. 

Diese Attribute finden sich nicht nur in 
der Mode, sondern auch in der Gestaltung 
von Accessoires. Ein Beispiel dafür ist die 
Sonnenbrille P’8478 von Porsche Design. 
Entworfen wurde sie 1978 von Ferdinand 
 Alexander Porsche. In klassischer Pilotenform 
gestaltete er ein Modell, das bewusst mit 
Konventionen brach. Die P’8478 war kein 
modisches Experiment, sondern die Antwort 
auf eine praktische Frage: Wie lässt sich eine 
Sonnenbrille flexibel an unterschiedliche 
Lichtverhältnisse anpassen? Von Beginn an 
verband sie technische Innovation mit ge-
stalterischer Stringenz – ein Ansatz, der ihre 

Formensprache bis heute prägt. Titan als Material, klare Linien, sichtbare 
Mechanik – der Designgrundsatz „Die Form folgt der Funktion“ ist hier 
kein leeres Versprechen, sondern wird tatsächlich umgesetzt. 

Mit dem weltweit ersten Wechselglassystem, das für eine Sonnenbrille 
entwickelt wurde, setzte Porsche Design einen neuen Standard. Statt in die 
Fassung fest montierter Gläser verfügt die Brille über einen Mechanismus, 
mit dem sich diese in wenigen Handgriffen austauschen lassen. Je nach 
Lichtverhältnissen können Trägerinnen und Träger zwischen hellen und 
dunkleren Gläsern wechseln – ohne Werkzeug, schnell und unkompliziert. 
So lässt sich die Brille dem Alltag anpassen und wird zu einem flexiblen 
Begleiter. Carsten Monnerjan, Head of Design bei Porsche Design, erklärt: 

„Die P’8478 hatte durch den Wechselglasmechanismus eine revolutionäre 
Funktion. Das traf genau den Zeitgeist, denn die Farbe der Gläser ließ sich 
anpassen. Nutzen und Gestaltung waren ihrer Zeit voraus – und haben 
sich deshalb über Jahre gehalten.“

Mit der Ladies Capsule Collection 
eröffnet Porsche Design eine neue 

Perspektive auf das  
Highlight- Modell P’8478.

„Her Perspective on Style – 
Designed for her Vision“

 sublime eyewear 11

Nun kommt eine neue Frage auf: Wie lässt sich ein stilprägendes Mo-
dell aus heutiger Perspektive weiterdenken? Was ein ikonisches Produkt 
ausmacht, lässt sich nicht planen, sagt Monnerjan. Es entsteht aus Innova-
tion, Alltagstauglichkeit und emotionaler Bindung. „Faszinierend harmo-
nisches Design zeichnet sich durch überraschende Einfachheit aus, die wir 
vor allem durch Reduktion erreichen. Wenn ein Produkt dem Besitzer ein 
Leben lang Freude bereitet und nicht mehr wegzudenken ist, haben wir 
unser Ziel erreicht.“

Während Frauen von jeher stärker auf ein modisches Brillendesign 
ansprechen, greifen die Männer eher zu Sonnenbrillen in einer maskulinen 
Formensprache und mit einem funktional-technischen Design. So gesehen 
war die klassische Pilotenform der P’8478 seit ihrer Einführung ihrer Zeit 
weit voraus: Das Modell wurde im Laufe der Jahre von Männern und Frau-
en getragen und war damit von Anfang an ein Unisex-Dauerbrenner. 

Die Ladies Capsule Collection knüpft daran an: Sie interpretiert das 
bestehende Modell mit einem eher weiblichen Blick auf die Ästhetik, die 
durch neue feminine Glasfarben und edle Rahmenfarben Ausdruck be-
kommt.  „Her Perspective on Style“, lautet denn auch der Slogan, der die 
Einführung der neuen Ladies-Kapselkollektion begleitet.
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[Foto oben] Das Besondere an der 
P’8478: Jede Brille wird mit zwei 
Glaspaaren geliefert. Die Gläser 
lassen sich mit wenigen Handgrif-
fen austauschen.
[Bild links] Die originale Skizze 
von F. A. Porsche aus dem Jahr 
1978 zeigt, dass die Brille 
anhand einer weiblichen Person 
visualisiert, dabei aber von An-
fang an geschlechtsunspezifisch 
entwickelt wurde.
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Auf den ersten Blick bleibt die P’8478, was sie immer war. Im Detail 
zeigt sich, wo die Ladies Capsule ansetzt: Balance der Fassung, Gewichts-
verteilung sowie das Zusammenspiel von Glas, Bügel und Nasenauf-
lage wurden feinjustiert. Nicht neu erfunden, sondern präzisiert. Stefan 
 Kutschereuter, Global Brand Director Porsche Design Eyewear beim Bril-
lenhersteller und Lizenzpartner De Rigo, erklärt: „Die Kollektion orientiert 
sich nahezu exakt am Original aus den 1970er-Jahren – jetzt aus hoch-
wertigem Titan gefertigt. Die ikonische Form, klare Linien und technische 
Ästhetik bleiben erhalten. Anpassungen betreffen vor allem die Farbwelt. 
Ziel war es, das Modell aus einer neuen Perspektive zu interpretieren.“

Doch Technik und Gestaltung allein erklären den Erfolg nicht. Entschei-
dend ist, wie ein Produkt über Generationen Bedeutung gewinnt. Schon 
in den 1980er- und 1990er-Jahren trugen Persönlichkeiten aus Film, Musik 

und Sport die P’8478 – darunter Jennifer Lopez, Blake 
Lively, Kim Kardashian, David Beckham, Johnny Depp 
oder Usher. Sie machten die Brille zu einem selbstver-
ständlichen Teil ihres Auftritts. Das neue Ladies- Modell 
knüpft daran an und richtet sich an die Ikone von heu-
te: eine Frau, die Stärke und Sinnlichkeit verbindet und 
selbstbestimmt ihren eigenen Weg geht.

Und was macht einen Klassiker auf lange Sicht be-
gehrenswert? Monnerjan sagt: „Eine Ikone folgt keinem 
kurzlebigen Trend. Sie bleibt sich selbst treu und besitzt 
Relevanz über Generationen hinweg.“ Mit der Sonnen-
brille P’8478 und der Neuauflage der Ladies Collection 
ist dies Porsche Design über vier Jahrzehnte eindrucks-
voll gelungen.

Ob helle Sonne, milde Wolken 
oder warmes Abendlicht – 
diese Brille begleitet durch 
den Tag und vereint mehrere 
Modelle in einem. THIS MOMENT WAS CAPTURED JUST A FEW STEPS AWAY FROM OUR 

HOFFMANN NATURAL EYEWEAR ATELIER, IN THE VOLCANIC EIFEL – OUR HEIMAT. 

HOFFMANN-EYEWEAR.COM
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Die Art-Shootings.

Ein Highlight jeder Edition sind die  
Sublime Eyewear Art Shootings, die 
internationales Brillendesign in einer 
künstlerischen Bildsprache in Szene set-
zen. Wir arbeiten mit renommierten 
Fotografinnen und Fotografen zusam-
men, deren Fokus auf einer originären 
künstlerischen Bildsprache liegt. Das 
Konzept: Storytelling in Bildern. Dazu 
braucht es Brüche, Faszination, Überra-
schung. Besonderheit: Unsere Fotomo-
dels sind authentische, ausdrucksstarke 
Charaktere, Typen, Gesichter. Ihr indivi-
dueller Ausdruck, ihre Ausstrahlung mit 
Brille setzen den besonderen Akzent.

Erscheinung:  
Sublime Eyewear Edition 1 + 2-2026 / 
DOZ März + Oktober Ausgabe 2026 

Preise zzgl. MwSt.

Art-Shooting Bundle Sublime Eyewear + DOZ,  
jeweils 1/1 Seite 3.074,– €

Art-Shooting Bundle Sublime Eyewear + DOZ,  
jeweils 2/1 Seite 5.225,– €

# 	 Künstlerische Bildsprache
# 	 Renommiertes Fototeam
# 	 Authentische Gesichter

Folgen Sie unseren Backstagefotos  
    und -Videos auf der Website sowie  
         den Social Media Plattformen von  
               Sublime Eyewear und DOZ.

32 sublime eyewear

KOLUMNENTITEL LINKS (RUBRIK)

32 sublime eyewear

ART SHOOTING

BERLIN
Fotograf: Bert Spangemacher
Creative Direction, Backstage-Fotos und Text: Angela Mrositzki 
Art Direction und Video: Elena Pöhls 
Make-up & Hairstyling: Catrin von Pabrutzki

— QR-Code zum Behind-The-Scenes-Video „People of Berlin“

Kosmopolitisch. Kreativ. Geerdet. Ehrlich.  
Authentische Charaktere. Geschichten, die das  
Leben schreibt. Sublime Eyewear porträtiert  
„People of Berlin“ in Deutschlands  
multikultureller Hauptstadt. Mit auf dem Set:  
Eyewear Highlights der  
Frühjahr/Sommer-Kollektionen 2026.

PEOPLE
OF

 sublime eyewear 33

BERLIN

PEOPLE
OF

CAZAL
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Die Produkt-Shootings. 

Ästhetische Produktshootings in der 
Sublime Eyewear bringen Endverbrau-
cherinnen und Endverbauchern die 
Marken- und Produktwelt nahe. Unsere 
Produktshootings präsentieren inno-
vatives Brillendesign und die enorme 
Bandbreite an Formen und Farben in 
den Kollektionen mit einem sensiblen 
Blick für Details – künstlerisch hochwer-
tig und ansprechend in Szene gesetzt. 
Fassungsneuheiten werden professionell 
im besten Licht inszeniert, mit immer 
wieder anderen, überraschenden The-
menideen, einer spannenden Lichtset-
zung, in interessanten Perspektiven.

Erscheinung: 
Sublime Eyewear Edition 1 + 2-2026

   Preise zzgl. MwSt.

1/1 Seite mit 2-3 Produktabbildungen 1.325,– €

# 	 Zoom auf 	Fassungsneuheiten
# 	 Nähe zur Marken-  
	 und Produktwelt
# 	 Blick für Details

    Folgen Sie unserem Produktshooting  
        auf der Website sowie den Social  
              Media Plattformen von Sublime  
                     Eyewear und DOZ.

68 sublime eyewear

KOLUMNENTITEL LINKS (RUBRIK)

68 sublime eyewear

ART SHOOTING

Hommage an Leïla Menchari: Für  
das Pariser Traditionshaus für Luxus  
und Mode Hermès kreierte die  
„Königin der Schaufenster“  
fabelhafte Inszenierungen. In 
poetischen Bildwelten „a lá Menchari“  
zeigt das Sublime Eyewear Shooting 
Neuheiten aus den Brillenkollektionen 
Frühjahr/Sommer 2026.

Fotografin: Carmen Mitrotta
Creative Direction & Text: Angela Mrositzki
Art Direction: Elena Pöhls

PURE  
  VERZAUBERUNG

68 sublime eyewear  sublime eyewear 69

AKONI. Baroque Aesthetic. Die Brille als Gesamtkunstwerk. Modell „AKS-532C-48“ (rechts) ist der klassischen Pilotenform nachempfunden. Sie besticht 
durch ihre Doppelränder, Seitenschilde und gerändelte Facetten, die Bügelenden aus Acetat garantieren optimalen Tragekomfort. Technische Innovation 
gepaart mit handwerklicher Raffinesse: Die Titanbrille „Proteus“ (links) ist nach dem Meeresgott der griechischen Mythologie benannt. Klare, moderne 
Linien und dezente Emaille-Details betonen die handwerkliche Perfektion und spiegeln die Präzision japanischer Brillenkunst wider. www.akoni.com

PRODUKTSHOOTING
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Sublime Eyewear online – www.sublime-eyewear.com 

Alle Inhalte von Sublime Eyewear werden 
zur Erscheinung des Printmagazins auf 
der Website www.sublime-eyewear.com 
veröffentlicht. So erreichen Sie Ihre Ziel-
gruppe auch auf dem digitalen Weg. Ein 
Eyecatcher ist der dynamische Slider auf 
der Startseite, dessen erstes Motiv min-
destens 30 Tage nach Erscheinen einer 
Ausgabe zur Titelstory verlinkt. Unter 
einem separaten Menüpunkt werden 
die Shootings inkl. Backstage-Material 
aufmerksamkeitsstark präsentiert. Op-
tisch ist die Website an das Magazinlay-
out angelehnt: Großformatige Bilder, 
elegante Schriftarten und Raum für 
Weißflächen spiegeln das moderne und 
zugleich zeitlose Design wider. Klare 
Strukturen und die mobile Optimierung 
sichern die Lesbarkeit und machen die 
Website besonders nutzerfreundlich. 
Sublime Eyewear online berichtet zu-
dem regelmäßig über Kollektions- und 
Kampagnenneuheiten von ausgewähl-
ten Fassungsherstellern.

# 	 Aufmerksamkeitsstarker 
	 Online-Auftritt
#	 Mobil optimiert
#	 Hoher  
	 Wiedererkennungswert
#	 Titelstory & Shootings  
	 prominent platziert



10 Mediadaten 2026 eyewear

eyewear

Mediadaten 2026, Preisliste Nr. 6

Druckauflage: 	 12.000
Erscheinungsweise: 		 zweimal jährlich (April, November)

Verlagsangaben:
DOZ-Verlag Optische Fachveröffentlichung GmbH
Postfach 12 02 01, 69065 Heidelberg
Luisenstraße 14 (Marienhaus), 69115 Heidelberg
Telefon: +49 6221/905170 | Telefax: +49 6221/905171
Internet: www.doz-verlag.de | E-Mail: doz@doz-verlag.de

Bezugspreise:
Einzelpreis: 	 6,90€
ab 25 Exemplare: 	 2,67 € p. St.
ab 50 Exemplare: 	 2,40 € p. St.
ab 100 Exemplare – auf Anfrage
Alle Preise gelten zzgl. Porto und Verpackungskosten.

Unsere Allgemeinen Geschäftsbedingungen finden Sie unter www.doz-verlag.de /AGB

Anzeigen – Ihre Ansprechpartnerinnen:

Kyra Schiffke 
Anzeigenleitung / Business Development

Telefon: +49 (0) 6221 9051728
E-Mail: schiffke@doz-verlag.de

Nathalia Rölli
Anzeigen

Telefon: +49 (0) 06221 9051713
E-Mail: roelli@doz-verlag.de



Share your Passion!

eyewear


