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Das Kundenmagazin.

Eine Vielfalt an Themen aus den Bereichen 
Ästhetik, Kultur und Lifestyle, veredelt durch 
ein modernes Layout, das dem veränderten 
Informations- und Leseverhalten der Endverbraucher 
Rechnung trägt: Das Special Interest Magazin 
Sublime Eyewear trifft auf überwältigende Resonanz in 
der augenoptischen Branche. Passion for Eyewear – aus der 
Leidenschaft für die Brille als Modeaccessoire und Designobjekt generieren wir 
das inhaltliche Spektrum. 

Spannend. Dynamisch. Facettenreich. Unterhaltsam. Unser Leitmotiv: Surprise me! 
Alle Themen werden von einem engagierten Team mit einem hohen redaktionellen 
und visuellen Anspruch aufbereitet. Sublime Eyewear ist Qualitätsjournalismus, 
Inspiration und Information auf 360 Grad in einem Stil- und Themenmix aus Mode, 
Design, Interviews mit Persönlichkeiten und kreativen Köpfen der Brillenwelt, mit 
Trendschauen von den Fashion-Runways sowie zu Mode- und Accessoires. Mit 
einem Schwerpunktthema in jeder Edition, interessanten Reportagen und Por-
traits über Modemarken ebenso wie über Independent Brillenbrands. Wir schauen 
Designerinnen und Designern über die Schulter, berichten über ästhetische Ge-
staltungskonzepte ebenso wie über kosmopolitische Lifestyle-Welten, Beauty und 
Styling oder kulturelle Events. 

Authentisch. Überraschend. Emotional. Als modernes Kundenmagazin 
konzipiert, erreicht Sublime Eyewear über das augenoptische Fachgeschäft seine 
Kernleserschaft und dient allen Brillenträgerinnen und -trägern als Informations- 
und Orientierungshilfe, die das Besondere in der Vielfalt der Eyewear Marken- und 
Produktwelt suchen. Der begleitende Online-Auftritt mit allen Inhalten aus dem 
Magazin sowie weiteren News aus der Welt der Eyewear runden das Angebot 
parallel zum Print-Magazin auch im zeitgemäßen digitalen Format über die 
Webseite (www.sublime-eyewear.com) und Social Media-Kanäle ab.Herbst/Winter 2025/2026 

ISSN 2747-545X
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Kontakt:
Angela Mrositzki 
angela.mrositzki@gmail.com
IT: +39 (0) 34711 26088 
D: +49 (0) 179 2058297

Passion for Eyewear. Creative Director Angela 
Mrositzki lebt diese Leidenschaft seit vier Jahrzehnten. 
Ästhetik, Design, Kultur, Kunst rund um die Brille 
sind ihre bevorzugten Themen – ihr kreatives 
Experimentierfeld, auf dem sie Text und Bildsprache 
zu einem großen Ganzen formt.

Creative Direction: Angela  Mrositzki

PASSION FOR EYEWEAR. Dieses Team lebt sie!

Kontakt:
Ulrike Kafka 
kafka@doz-verlag.de
Telefon: +49 6221 90517-25
Mobil: +49 175 4113453

Ulrike Kafka verbindet ihre langjährige journalistische 
Erfahrung mit ihrem Interesse an Menschen und ihrer 
Leidenschaft für Ästhetik und Fashion. So entstehen 
Inhalte, die das Herausragende und das Schöne in der 
Welt der Brille zeigen - ohne dabei das Besondere im 
Alltäglichen zu vernachlässigen.

Chefredaktion: Ulrike Kafka

Kontakt:
Elena Pöhls 
elena.poehls@posteo.de
Telefon: +49 174 2131532

Als Gestalterin hat Elena Pöhls eine Vorliebe für 
formschöne Bücher und Magazine, die echte Ge-
schichten erzählen. Seit ihrem Studium in Kommu-
nikationsdesign verbindet sie ihr kreatives Schaffen 
mit inspirierenden Reisen durch Europa.

Art Direction: Elena Pöhls
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Anzeigenformate  (Preise zzgl. MwSt.)

Formate 
Breite x Höhe in mm + 3 mm Beschnitt an den Außenkanten

Preise

Titelseite + Rücktitel
 

PASSION  FOR  EYEWEAR

 
230 x 298 auf Anfrage

2/1 Seite
  

460 x 298 7.450,– €
Auch buchbar als Bundle  
Sublime Eyewear / DOZ 
(Preis auf Anfrage)

1/1 Seite
  

230 x 298 5.914,– €
6.321,– € 2. Umschlagseite            

1/2 Seite quer / hoch
   

230 x 148 / 115 x 298 2.956,– €

Preise

PR- Anzeigen: 1/1 Seite, 230 mm x 298 mm,  
1 bis 2 Abbildungen + Text max. 1.200 Zeichen inkl. Leerzeichen

2.583,– €

PR-Anzeigen (Preise zzgl. MwSt.)

Sonderformate wie Beikleber, Umschlagflappe etc.  auf Nachfrage

Preise

Titelseite der Fashion & Eyewear-Rubrik, 230 mm x 298 mm 
redaktionelle Seite ohne Logo + 300 Zeichen Text 4.770,–€

Erscheinung Sublime Eyewear

Edition 1-2025   1. April 2026

Edition 2-2025   1. November 2026
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BUNDLE SUBLIME EYEWEAR + DOZ

Preise zzgl. MwSt.

Bundle Anzeige 1/1 Seite Sublime Eyewear & DOZ
 
Anzeige Sublime Eyewear 1/1 Seite € 5.914,– (./. Rabatt) +Anzeige DOZ 1/1 Seite € 5.297,– abzgl. 50% = € 2.648,50–

Preis Bundle: € 8.562,50 (statt € 11.211,–)

Bundle Anzeige 1/1 Seite Sublime Eyewear + 1/1 oder ½ S. Advertorial DOZ

Anzeige Sublime Eyewear 1/1 Seite € 5.914,– (./. Rabatt) +Advertorial DOZ 1/1 Seite € 3.670,– abzgl. 50% = € 1.835,–

Preis Bundle: € 7.749,– (statt € 9.584,–)

Anzeige Sublime Eyewear 1/1 Seite € 5.914,– (./. Rabatt) +Advertorial DOZ 1/2 Seite € 2.420,– abzgl. 50% = € 1.210,–

Preis Bundle: € 7.124,– (statt € 8.334,–)

Bundle Anzeige Sublime Eyewear + online Advertorial Webseite DOZ/ Newsletter-Ad/Facebook-Post

Anzeige Sublime Eyewear 1/1 Seite € 5.914,– (./. Rabatt) +DOZ Online-Bundle € 1.725,– abzgl. 50 % Rabatt = € 862,50

Preis Bundle: € 6.776,50 (statt € 7.639,–)

JAHRESSCHALTUNGEN SUBLIME EYEWEAR

Anzeige 1/1 Seite € 5.914,– 2 Anzeigen Sublime Eyewear F/S + H/W Summe € 11.828,–                                                  ./. 25% Rabatt = € 8.871,–
U2 / Innencover € 6.321,–2 Anzeigen Innencover Sublime Eyewear F/S + H/W Summe € 12.642,–                               ./. 25% Rabatt = € 9.481,50
Anzeige 2/1 Seite (Heftanfang) € 7.450,002 Doppelseiten Sublime Eyewear F/S + H/W Summe € 14.900,–                 ./. 30% Rabatt = € 10.430,–

Angebot!

Bei Buchung  
einer Anzeige in
Sublime Eyewear 
gibt es die Anzeige
in der DOZ mit  
50% Rabatt!
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Herbst/Winter 2025/2026 
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Die Kombi: Titel, Backcover, Exclusivstory. 

Spannende Themen aus der Welt der Eyewear und darüber hinaus. Aufwändig recherchierte und 
geschriebene Artikel. Für diesen Anspruch steht das Kundenmagazin Sublime Eyewear. Ein Novum 
im DACH-Markt, das für eine starke Präsenz von Marken, Kollektionen und Produkten sorgt. 
Ein Magazin, das Inhalte transportiert. Das Geschichten erzählt. Dessen Inhalte und Gestaltung 
die Leserinnen und Leser emotional für sich gewinnen - vom Cover über die Coverstory bis zum 
Backcover. Gerne informieren wir Sie über das Kombi-Angebot als inspirierende Option für das 
Storytelling Ihres Unternehmens, Ihrer Marken und Produkte.

                                  Preise

Titelseite, Rücktitel + Exclusivstory 230 x 298 mm auf Anfrage

Herbst/Winter 2025/2026 
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#	  Ästhetische  
	 Covergestaltung
# 	 Attraktive  
	 Visualisierung
# 	 Ansprechende Haptik
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# 	 Themenvielfalt:  
	 Die Titelstory
# 	 Fokus auf Menschen,  
	 Marken, Produkte
# 	 Verantwortungsvoller  
	 Qualitätsjournalismus

Die Sublime Eyewear Coverstory.

Ästhetische Visualisierung auf dem  
Cover  und Backcover  werden 
abgerundet durch die Coverstory 
mit inhaltlicher Tiefe. Das Spektrum 
umfasst ein weites Themenfeld – 
von Portraits über Protagonisten der 
Eyewear, über Unternehmenskultur bis 
zum Blick in die Markenwelten. 

20 sublime eyewear

KOLUMNENTITEL LINKS (RUBRIK)

20 sublime eyewear

UNSERE
WELT

Autorin: Angela Mrositzki
Fotos: Tom Tailor / Eschenbach Optik

 sublime eyewear 21

PORSCHE DESIGN EYEWEAR

IST BLAU

„Jede unserer Ideen beginnt  
mit Blau“, bekräftigt die 
 Mainstream-Lifestyle-Marke Tom Tailor. 
Ihre Mode steht für Beständigkeit, 
Ruhe, die Nähe zum Wasser –  
für Sehnsüchte und Sehnsuchtsorte  
des Menschen. Natürlichkeit und Kom-
fort mit einem zeitlosen  
maritimen Twist verspricht auch die 
neue Eyewear-Kollektion. 

 sublime eyewear 2120 sublime eyewear

UNSERE
WELT

Autorin: Angela Mrositzki
Fotos: Tom Tailor / Eschenbach Optik
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 Mainstream-Lifestyle-Marke Tom Tailor. 
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Ruhe, die Nähe zum Wasser –  
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KOLUMNENTITEL LINKS (RUBRIK)
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TOM TAILOR EYEWEAR

Die Nuancen der Farbe Blau sind so unergründlich 
wie Himmel und Meer. Dunkle Tiefen strahlen Ruhe 
und Gelassenheit aus. Ein Himmelblau hingegen ist 
leicht, luftig und flüchtig. Welches Blau wir auch wäh-
len, es wirkt sich auf das menschliche Wohlbefinden 
aus, wissen Farbpsychologen. Und: Blau ist die Farbe 
der Sehnsucht. Eine unserer Sehnsüchte ist die Nähe 
zum Wasser. Wind und Wellen lauschend, bei einem 
Spaziergang am Strand oder in den Dünen verspürt 
der Mensch ein Gefühl von reiner Natur und Freiheit. 
Auch Städte am Wasser haben ihre Anziehungskraft, 
leben vom maritimen Flair, der Hafenatmosphäre, mal 
romantisch verklärt, mal weltoffen. 

Eine solche Stadt ist Hamburg samt ihrem Hafen. 
Wer über die Landungsbrücken auf Sichtweite von 

Schiffswerften und Riesenpötten spaziert, atmet diese unvergleichlich 
maritime Atmosphäre ein. Hamburg ist zudem der Ort des Herzens der 
einstigen Firmengründer der Mainstream-Lifestyle-Marke Tom Tailor, Uwe 
Schröder und Hans-Heinrich Pünjer. Quasi aus dem Nichts und mit hanse-
atischem Geschäftssinn erschufen sie ein erfolgreiches Mode unternehmen. 
Dessen Hauptsitz ist seit dem Beginn der 1960er Jahre in der Hansestadt. 
Damals ging das erste Produkt in den Markt – eine Herrenjeans mit Na-
men „Tom“. Ein allererster Bestseller. Als Uwe  Schröder beschließt, „Tom“ 
mit „Tailor“ zu ergänzen, ist die neue Modemarke geboren. Die Jeanswear 
ist heute noch von symbolischer Aussagekraft für die Markenphilosophie, 
welche sich als „von Grund auf lässig“ defi-
niert. Schröders Vision: Mode aus qualitativ 
hochwertigen Materialien in den Alltag 
der Menschen zu holen. 1972 kamen unter 
dem Werbeslogan „We Dress People“ die 
ersten gebrandeten T-Shirts auf den Markt. 
Zu erkennen war schon damals: Mehr als 
ein Dress code gehört die vom maritimen 
Lebens gefühl inspirierte Lebensart zur DNA 
der Marke. Wie die Menschen dieser Stadt 
versteht sich Tom Tailor als nahbares, echtes 
und ehrliches Modelabel. Die Kollektio-
nen setzen auf Outfits im Casual-Style, die 
sich natürlich und lässig anfühlen: Für eine 
preisbewusste Klientel, die Wert auf eine 
langlebige Qualität ihrer Mode legt, wie das 
Unternehmen betont.

Design, Formensprache und 
Farbgebung der Brillen greifen 

den Life style von Tom Tailor auf 
und interpretieren ihn neu für 

die Eyewear. Das Design spielt 
mit klaren Linien und mariti-

men Farben und Stimmungen, 
wie sanftes Blau und Sandtöne. 

Die Fassungen wirken leicht 
und natürlich.
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OB MODE, ACCESSOIRES ODER  

Meer, Küste und maritime Atmosphäre liefern den Modemachern In-
spirationen und Motive für alle Produkte der Markenfamilie. Dazu gehören 
Tom Tailor Denim, Kids-Fashion sowie das Angebot der Home-Kollektion 
und Lizenzprodukte wie Brillen. Für die Eyewear vertraut man auf Eschen-
bach Optik aus Nürnberg als Lizenzpartner. Im August 2025 ging die 
Premierenkollektion mit „nordischem Flair“ in den augenoptischen Fach-
handel. Für das Management von Tom Tailor ist dabei entscheidend, dass 
Lizenzprodukte mehr als nur eine Ergänzung im Produktportfolio sind: 

„Sie bringen unseren Casual-Spirit in alle Lebensbereiche.“ Dazu gehöre 
das „gute Sehen“, denn, so die Hamburger, auch bei der Eyewear  stünden 
Komfort, Qualität und ein klarer Look im Fokus.  

HOME-KOLLEKTION: TOM TAILOR 
DEFINIERT SICH ALS

CASUAL-LIFESTYLE-MARKE.
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KOLUMNENTITEL LINKS (RUBRIK)
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TOM TAILOR EYEWEAR

MARITIME IDENTITÄT.  

Look & Style: Mode und Marke verkörpern 
einen ungezwungenen, modernen  
Casual-Look. Zeitlose Essentials werden  
mit Trend-Design kombiniert. Auch in der 
ersten Brillenkollektion der Marke Tom Tailor, 
ab sofort im Portfolio der Eschenbach Eyewear.

INSPIRIERT VON DER 
KÜSTE, VOM NORDEN, 

VON HAMBURG.  
DIE NÄHE ZUM WASSER 

PRÄGT DIE ÄSTHETIK 
DER MARKE.

 sublime eyewear 25

Für jeden Tag: Das Tom-Tailor- 
Markenversprechen bedient den 
Wunsch vieler Verbraucherinnen 
und Verbraucher nach einer  
natürlichen, entspannten Mode, 
einer modernen, unkomplizierten 
Ästhetik. In bester Qualität.  
Zum fairen Preis.

Annette Kluger, Head of Marketing beim Nürnberger 
Brillenhersteller, beschreibt die Marken- und Design-
ausrichtung der künftigen Tom Tailor Eyewear: „Es sind 
Brillen, die im Leben der Menschen, in diesem Moment 
ankommen. Brillen, die funktional, qualitativ wie auch 
optisch überzeugen und die im richtigen Preissegment 
mit einem authentischen Markengefühl und großer 
Alltagstauglichkeit überzeugen.“ Die Kollektion sei ge-
dacht für Brillenträgerinnen und Brillenträger im Hier 

und Jetzt, stilistisch böte sie eine große Bandbreite an Optionen, sie sei 
preislich attraktiv und füge sich in eine vertraute Markenwelt ein, erklärt 
Kluger weiter. Mode und Eyewear sind gleichermaßen nahbar. Denn das 
ist die Botschaft der Marke: Bleib echt. Fühl dich wohl. Trag, was zu dir 
passt. Unsere Mode soll begleiten, nicht verkleiden. Sie macht das Leben 
nicht komplizierter, sondern entspannter. Laut Annette Kluger setzt auch 
Eschenbach auf funktionelle Brillendesigns mit modischem Anspruch. „Die 
Eyewear-Kollektion spricht Verbraucherinnen und Verbraucher mit einem 
Konsumbewusstsein an, die einen fairen Preis erwarten und zudem Wert 
auf Stil, solide Qualität und Markenidentität legen.“

Look & Feel am Wasser: Ab sofort wird sich in so 
manch augenoptischem Fachgeschäft maritimes Flair 
entfalten. Überall dort, wo Partneroptiker der Nürn-
berger die Kollektion aus Korrektionsfassungen und 
Sonnenbrillen präsentieren. Maritim inspiriert ist auch 
das Fassungsdesign: Die erste Eschenbach- Kollektion 
für Tom Tailor setzt auf Formenklassiker wie Panto und 
Wayfarer-Stil, hinzukommen Trendsetter wie die Brille 
im Pilotenstil oder ovale Scheibenformen – stets lässig 
im Look, aber mit einer klaren Linie.  
Natürlichkeit und maritimes Kolorit sind auch Themen 
der Farbgebung. Annette Kluger: „Unsere Brillenkollek-
tion wird ebenso für ein authentisches Design stehen, 
das sich sichtbar aus der Markenwelt ableitet. Keine 
aufgesetzten Styling-Konstrukte, sondern Fassungen 
und Sonnenbrillen mit einem ehrlichen Bezug zur 
Lebensrealität der Menschen, nicht zuletzt als zeit-
gemäße Antwort auf die veränderte Kaufkraft vieler 
Konsumentinnen und Konsumenten.“
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TOM TAILOR EYEWEAR

MARITIME IDENTITÄT.  

Look & Style: Mode und Marke verkörpern 
einen ungezwungenen, modernen  
Casual-Look. Zeitlose Essentials werden  
mit Trend-Design kombiniert. Auch in der 
ersten Brillenkollektion der Marke Tom Tailor, 
ab sofort im Portfolio der Eschenbach Eyewear.

INSPIRIERT VON DER 
KÜSTE, VOM NORDEN, 

VON HAMBURG.  
DIE NÄHE ZUM WASSER 

PRÄGT DIE ÄSTHETIK 
DER MARKE.

 sublime eyewear 25

Für jeden Tag: Das Tom-Tailor- 
Markenversprechen bedient den 
Wunsch vieler Verbraucherinnen 
und Verbraucher nach einer  
natürlichen, entspannten Mode, 
einer modernen, unkomplizierten 
Ästhetik. In bester Qualität.  
Zum fairen Preis.

Annette Kluger, Head of Marketing beim Nürnberger 
Brillenhersteller, beschreibt die Marken- und Design-
ausrichtung der künftigen Tom Tailor Eyewear: „Es sind 
Brillen, die im Leben der Menschen, in diesem Moment 
ankommen. Brillen, die funktional, qualitativ wie auch 
optisch überzeugen und die im richtigen Preissegment 
mit einem authentischen Markengefühl und großer 
Alltagstauglichkeit überzeugen.“ Die Kollektion sei ge-
dacht für Brillenträgerinnen und Brillenträger im Hier 

und Jetzt, stilistisch böte sie eine große Bandbreite an Optionen, sie sei 
preislich attraktiv und füge sich in eine vertraute Markenwelt ein, erklärt 
Kluger weiter. Mode und Eyewear sind gleichermaßen nahbar. Denn das 
ist die Botschaft der Marke: Bleib echt. Fühl dich wohl. Trag, was zu dir 
passt. Unsere Mode soll begleiten, nicht verkleiden. Sie macht das Leben 
nicht komplizierter, sondern entspannter. Laut Annette Kluger setzt auch 
Eschenbach auf funktionelle Brillendesigns mit modischem Anspruch. „Die 
Eyewear-Kollektion spricht Verbraucherinnen und Verbraucher mit einem 
Konsumbewusstsein an, die einen fairen Preis erwarten und zudem Wert 
auf Stil, solide Qualität und Markenidentität legen.“

Look & Feel am Wasser: Ab sofort wird sich in so 
manch augenoptischem Fachgeschäft maritimes Flair 
entfalten. Überall dort, wo Partneroptiker der Nürn-
berger die Kollektion aus Korrektionsfassungen und 
Sonnenbrillen präsentieren. Maritim inspiriert ist auch 
das Fassungsdesign: Die erste Eschenbach- Kollektion 
für Tom Tailor setzt auf Formenklassiker wie Panto und 
Wayfarer-Stil, hinzukommen Trendsetter wie die Brille 
im Pilotenstil oder ovale Scheibenformen – stets lässig 
im Look, aber mit einer klaren Linie.  
Natürlichkeit und maritimes Kolorit sind auch Themen 
der Farbgebung. Annette Kluger: „Unsere Brillenkollek-
tion wird ebenso für ein authentisches Design stehen, 
das sich sichtbar aus der Markenwelt ableitet. Keine 
aufgesetzten Styling-Konstrukte, sondern Fassungen 
und Sonnenbrillen mit einem ehrlichen Bezug zur 
Lebensrealität der Menschen, nicht zuletzt als zeit-
gemäße Antwort auf die veränderte Kaufkraft vieler 
Konsumentinnen und Konsumenten.“
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Die Art-Shootings.

Ein Highlight jeder Edition sind die  
Sublime Eyewear Art Shootings, die 
internationales Brillendesign in einer 
künstlerischen Bildsprache in Szene set-
zen. Wir arbeiten mit renommierten 
Fotografinnen und Fotografen zusam-
men, deren Fokus auf einer originären 
künstlerischen Bildsprache liegt. Das 
Konzept: Storytelling in Bildern. Dazu 
braucht es Brüche, Faszination, Überra-
schung. Besonderheit: Unsere Fotomo-
dels sind authentische, ausdrucksstarke 
Charaktere, Typen, Gesichter. Ihr indivi-
dueller Ausdruck, ihre Ausstrahlung mit 
Brille setzen den besonderen Akzent.

Erscheinung:  
Sublime Eyewear Edition 1 + 2-2026 / 
DOZ März + Oktober Ausgabe 2026 

Preise zzgl. MwSt.

Art-Shooting Bundle Sublime Eyewear + DOZ,  
jeweils 1/1 Seite 3.074,– €

Art-Shooting Bundle Sublime Eyewear + DOZ,  
jeweils 2/1 Seite 5.225,– €

# 	 Künstlerische Bildsprache
# 	 Renommiertes Fototeam
# 	 Authentische Gesichter

Folgen Sie unseren Backstagefotos  
    und -Videos auf der Website sowie  
         den Social Media Plattformen von  
               Sublime Eyewear und DOZ.

44 sublime eyewear

KOLUMNENTITEL LINKS (RUBRIK)

44 sublime eyewear

ART SHOOTING

IO
SONO

 sublime eyewear 45

Fotografin: Francesca Tilio | Creative Direction, Backstage-Fotos und Text: Angela Mrositzki 
Art Direction und Backstage-Video: Elena Pöhls 
Hairstyling & Make-up: Margherita Cesarano

Unser besonderer Dank gilt der Gemeinde von Jesi für die Genehmigung zu diesem  
Fotoshooting im öffentlichen Raum sowie den Tänzerinnen und Tänzern des  
La Luna Dance Center (Ancona) für die Kooperation.

„Ich bin der Mond“ (Io sono la Luna) lautet das Leitmotiv des  
La Luna Dance Center. Tanz ist die Kunst der Bewegung, 
ist Poesie, Expression und Emotion. Im Art Shooting  
porträtiert Sublime Eyewear Tänzerinnen und Tänzer mit 
Brillenneuheiten der Herbst/Winter-Kollektionen 2025/26. 
Die eindrucksvolle Bühne: ein Monument  
brutalistischer Architektur. 

LA
LUNA

ART SHOOTING

 sublime eyewear 4544 sublime eyewear
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Die Produkt-Shootings. 

Ästhetische Produktshootings in der 
Sublime Eyewear bringen Endverbrau-
cherinnen und Endverbauchern die 
Marken- und Produktwelt nahe. Unsere 
Produktshootings präsentieren inno-
vatives Brillendesign und die enorme 
Bandbreite an Formen und Farben in 
den Kollektionen mit einem sensiblen 
Blick für Details – künstlerisch hochwer-
tig und ansprechend in Szene gesetzt. 
Fassungsneuheiten werden professionell 
im besten Licht inszeniert, mit immer 
wieder anderen, überraschenden The-
menideen, einer spannenden Lichtset-
zung, in interessanten Perspektiven.

Erscheinung: 
Sublime Eyewear Edition 1 + 2-2026

   Preise zzgl. MwSt.

1/1 Seite mit 2-3 Produktabbildungen 1.325,– €

# 	 Zoom auf 	Fassungsneuheiten
# 	 Nähe zur Marken-  
	 und Produktwelt
# 	 Blick für Details

    Folgen Sie unserem Produktshooting  
        auf der Website sowie den Social  
              Media Plattformen von Sublime  
                     Eyewear und DOZ.

88 sublime eyewear

VER
HÜLL
UN
GEN ENT

HÜLL
UN

GEN
 
Haptik, Farben und Muster von Samt,  
Seide und Damast: Stoffe der venezianischen 
Textilmarke Rubelli versprechen Eleganz,  
Qualität und überraschende Designs.  
Im Zusammenspiel mit aktuellen  
Brillendesigns entstanden die  
ästhetischen Bildkompositionen für  
das Sublime Eyewear Shooting.

Fotograf: Andrea Favarin
Creative Direction & Text: Angela Mrositzki
Art Direction: Elena Pöhls

 sublime eyewear 89

SILHOUETTE
Nachhaltigkeit in Naturhorn. Wahrer Luxus bedeutet, die Natur zu respektieren: Das exquisite Fassungsdesign des Modells „Harmonie Naturelle“ aus der Premium-

Kollektion „Atelier Next“ wurde in vollendeter Handwerkskunst gefertigt. Jede Fassung wird zu einem kostbaren Unikat. Die handpolierte Front aus natürlichem 
Büffelhorn in schönen Farbnuancen und mit dezenter Maserung in Kombination mit edlen, 23-karat vergoldeten Brillenbügeln vereint minimalistische Eleganz und 

dezenten Luxus in perfekter Harmonie. Fotografiert auf dem exklusiven Krepp-Damast „San Marco“. www.silhouette.com

DAS BRILLEN-SHOOTING
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Sublime Eyewear online – www.sublime-eyewear.com 

Alle Inhalte von Sublime Eyewear werden 
zur Erscheinung des Printmagazins auf 
der Website www.sublime-eyewear.com 
veröffentlicht. So erreichen Sie Ihre Ziel-
gruppe auch auf dem digitalen Weg. Ein 
Eyecatcher ist der dynamische Slider auf 
der Startseite, dessen erstes Motiv min-
destens 30 Tage nach Erscheinen einer 
Ausgabe zur Titelstory verlinkt. Unter 
einem separaten Menüpunkt werden 
die Shootings inkl. Backstage-Material 
aufmerksamkeitsstark präsentiert. Op-
tisch ist die Website an das Magazinlay-
out angelehnt: Großformatige Bilder, 
elegante Schriftarten und Raum für 
Weißflächen spiegeln das moderne und 
zugleich zeitlose Design wider. Klare 
Strukturen und die mobile Optimierung 
sichern die Lesbarkeit und machen die 
Website besonders nutzerfreundlich. 
Sublime Eyewear online berichtet zu-
dem regelmäßig über Kollektions- und 
Kampagnenneuheiten von ausgewähl-
ten Fassungsherstellern.

# 	 Aufmerksamkeitsstarker 
	 Online-Auftritt
#	 Mobil optimiert
#	 Hoher  
	 Wiedererkennungswert
#	 Titelstory & Shootings  
	 prominent platziert
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