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The Customer Magazine.

A variety of topics from the fields of aesthetics, 
culture and lifestyle, refinded by a modern layout 
that takes into account the changing information 
and reading behaviour of end consumers: The special 
interest magazine Sublime Eyewear has met with an 
overwhelming response in the optical industry. We generate 
the content spectrum from our passion for eyewear as a fashion 
accessory and design object. 

Exciting. Dynamic. Multifaceted. Entertaining. Our guiding principle: Surprise me! 
All topics are prepared by a dedicated team with high editorial and visual standards. 
Sublime Eyewear is quality journalism, inspiration and information at 360 degrees 
in a style and topic mix of fashion, design, interviews with personalities and creative 
minds from the world of eyewear, with trend shows from the fashion runways as well 
as fashion and accessories. With a focus topic in each edition, interesting reports 
and portraits of fashion brands as well as independent eyewear brands. We look 
over the shoulders of designers and report on aesthetic design concepts as well as 
cosmopolitan lifestyle worlds, beauty and styling or cultural events. 

Authentic. Surprising. Emotional. Designed as a modern customer magazine, 
Sublime Eyewear reaches its core readership via specialist opticians and serves as 
an information and orientation aid for all spectacle wearers who are looking for 
something special in the diversity of the eyewear brand and product world. The 
accompanying online presence with all content from the magazine as well as other 
news from the world of eyewear completes the offer in parallel to the print magazine 
in a contemporary digital format via the website (www.sublime-eyewear.com) and 
social media channels.
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PASSION FOR EYEWEAR. This team lives it!

Contact:
Angela Mrositzki 
angela.mrositzki@gmail.com
IT: +39 (0) 34711 26088 
D: +49 (0) 179 2058297

Passion for eyewear. Creative Director Angela Mro-
sitzki has been living this passion for four decades. 
Aesthetics, design, culture and art relating to eyewear 
are her favourite topics - her creative field of experi-
mentation in which she forms text and imagery into 
a big picture.

Creative Direction: Angela  Mrositzki

Contact:
Ulrike Kafka 
kafka@doz-verlag.de
Phone: +49 6221 90517-25
Mobile: +49 175 4113453

Editor-in-chief Ulrike Kafka combines her many years 
of journalistic experience with her interest in peo-
ple and her passion for aesthetics and fashion. This 
creates content that shows the outstanding and the 
beautiful in the world of eyewear - without neglecting 
the beauty in everyday life.

Editor-in-chief: Ulrike Kafka

Contact:
Elena Pöhls 
elena.poehls@posteo.de
Phone: +49 174 2131532

As a graphic designer, Elena Pöhls has a penchant for 
beautifully designed books and magazines that tell 
real stories. Since studying communication design, 
she has combined her creative work with inspiring 
journeys across Europe.

Art Direction: Elena Pöhls
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Ad formats  (rates plus VAT)

Formats 
width x height in mm + 3 mm bleed on outer edges

          Rates

Front page + back cover
 

PASSION  FOR  EYEWEAR

 
230 x 298 on request

2/1 page
  

460 x 298 7,450,– €
Also available as a bundle
Sublime Eyewear / DOZ
(Price upon request)

1/1 page
  

230 x 298 5,914.– €
6,321.– € 2nd cover page            

1/2 page landscape / 
portrait    

230 x 148 / 115 x 298 2,956.– €

   Rates

PR advertisements: 1/1 page, 230 mm x 298 mm,  
1 to 2 illustrations + text max. 1,200 characters incl. spaces

2,583.– €

PR advertisements (rates plus VAT)

Special formats such as inserts, cover flap etc. on request

    Rates

Front page of fashion & eyewear section, 230 mm x 298 mm 
editorial page without logo + 300 characters text 4,770.–€

Publication sublime eyewear

Edition 1-2025   01 April 2026

Edition 2-2025 01 November 2026
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BUNDLE SUBLIME EYEWEAR + DOZ

Rate plus VAT

Bundle advertisements 1/1 page Sublime Eyewear & DOZ
 
advertisements Sublime Eyewear 1/1 page € 5.914,– (./. discount) +advertisements DOZ 1/1 page € 5.297,– minus 50% = € 2.648,50–

Rate Bundle: € 8.562,50 (instead of € 11.211,–)

Bundle advertisements 1/1 page Sublime Eyewear + 1/1 or ½ S. Advertorial DOZ

advertisements Sublime Eyewear 1/1 page € 5.914,– (./. discount) +Advertorial DOZ 1/1 page € 3.670,– minus 50% = € 1.835,–

Rate Bundle: € 7.749,– (instead of € 9.584,–)

advertisements Sublime Eyewear 1/1 page € 5.914,– (./. discount) +Advertorial DOZ 1/2 page € 2.420,– minus 50% = € 1.210,–

Rate Bundle: € 7.124,– (instead of € 8.334,–)

Bundle advertisements Sublime Eyewear + online Advertorial Website DOZ/ Newsletter-Ad/Facebook-Post

advertisements Sublime Eyewear 1/1 page € 5.914,– (./. discount) +DOZ Online-Bundle € 1.725,– minus 50 % discount = € 862,50

Rate Bundle: € 6.776,50 (instead of € 7.639,–)

ANNUAL SWITCHES SUBLIME EYEWEAR

advertisement 1/1 page € 5.914,– 2 advertisements Sublime Eyewear 1 + 2 total € 11.828,–                                         ./. 25% discount = € 8.871,–
U2 / inside cover € 6.321,–2 advertisements inside cover Sublime Eyewear 1 + 2 total € 12.642,–                               ./. 25% discount = € 9.481,50
advertisements 2/1 page (start of issue) € 7.450,002 double pages Sublime Eyewear 1 + 2 total € 14.900,–                 ./. 30% discount = € 10.430,–

Special offer!

When booking
an advert in
Sublime Eyewear
you get the advert
in the DOZ with
50% discount!
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Exciting topics from the world of eyewear and beyond. Elaborately researched and written 
articles. This is what the customer magazine Sublime Eyewear stands for. A novelty in the 
DACH market that ensures a strong presence of brands, collections and products. A magazine 
that conveys content. That tells stories. Whose content and design win readers over emotionally 
- from the cover to the cover story to the back cover. We would be happy to inform you about 
the combined offer as an inspiring option for the storytelling of your company, brands and 
products.

The combo: Title, back cover, exclusive story.

Rate

Front page + back cover   230 x 298 mm upon request
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#	  Aesthetic cover  
	 design
# 	 Attractive  
	 visualization
# 	 appealing haptics
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#	 Variety of topics:  
	 The cover story
#	 Focus on people,  
	 brands, products
#	 Responsible  
	 high-quality journalism

The sublime eyewear cover story. 

Aesthetic visualisation on the front 
page and back cover is completed by 
the cover story with its depth of cont-
ent. The spectrum covers a wide range 
of topics - from eyewear protagonists` 
portraits to corporate culture and a 
look at brand worlds. 

20 sublime eyewear

KOLUMNENTITEL LINKS (RUBRIK)

20 sublime eyewear

UNSERE
WELT

Autorin: Angela Mrositzki
Fotos: Tom Tailor / Eschenbach Optik

 sublime eyewear 21

PORSCHE DESIGN EYEWEAR

IST BLAU

„Jede unserer Ideen beginnt  
mit Blau“, bekräftigt die 
 Mainstream-Lifestyle-Marke Tom Tailor. 
Ihre Mode steht für Beständigkeit, 
Ruhe, die Nähe zum Wasser –  
für Sehnsüchte und Sehnsuchtsorte  
des Menschen. Natürlichkeit und Kom-
fort mit einem zeitlosen  
maritimen Twist verspricht auch die 
neue Eyewear-Kollektion. 

 sublime eyewear 2120 sublime eyewear
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KOLUMNENTITEL LINKS (RUBRIK)

22 sublime eyewear

TOM TAILOR EYEWEAR

Die Nuancen der Farbe Blau sind so unergründlich 
wie Himmel und Meer. Dunkle Tiefen strahlen Ruhe 
und Gelassenheit aus. Ein Himmelblau hingegen ist 
leicht, luftig und flüchtig. Welches Blau wir auch wäh-
len, es wirkt sich auf das menschliche Wohlbefinden 
aus, wissen Farbpsychologen. Und: Blau ist die Farbe 
der Sehnsucht. Eine unserer Sehnsüchte ist die Nähe 
zum Wasser. Wind und Wellen lauschend, bei einem 
Spaziergang am Strand oder in den Dünen verspürt 
der Mensch ein Gefühl von reiner Natur und Freiheit. 
Auch Städte am Wasser haben ihre Anziehungskraft, 
leben vom maritimen Flair, der Hafenatmosphäre, mal 
romantisch verklärt, mal weltoffen. 

Eine solche Stadt ist Hamburg samt ihrem Hafen. 
Wer über die Landungsbrücken auf Sichtweite von 

Schiffswerften und Riesenpötten spaziert, atmet diese unvergleichlich 
maritime Atmosphäre ein. Hamburg ist zudem der Ort des Herzens der 
einstigen Firmengründer der Mainstream-Lifestyle-Marke Tom Tailor, Uwe 
Schröder und Hans-Heinrich Pünjer. Quasi aus dem Nichts und mit hanse-
atischem Geschäftssinn erschufen sie ein erfolgreiches Mode unternehmen. 
Dessen Hauptsitz ist seit dem Beginn der 1960er Jahre in der Hansestadt. 
Damals ging das erste Produkt in den Markt – eine Herrenjeans mit Na-
men „Tom“. Ein allererster Bestseller. Als Uwe  Schröder beschließt, „Tom“ 
mit „Tailor“ zu ergänzen, ist die neue Modemarke geboren. Die Jeanswear 
ist heute noch von symbolischer Aussagekraft für die Markenphilosophie, 
welche sich als „von Grund auf lässig“ defi-
niert. Schröders Vision: Mode aus qualitativ 
hochwertigen Materialien in den Alltag 
der Menschen zu holen. 1972 kamen unter 
dem Werbeslogan „We Dress People“ die 
ersten gebrandeten T-Shirts auf den Markt. 
Zu erkennen war schon damals: Mehr als 
ein Dress code gehört die vom maritimen 
Lebens gefühl inspirierte Lebensart zur DNA 
der Marke. Wie die Menschen dieser Stadt 
versteht sich Tom Tailor als nahbares, echtes 
und ehrliches Modelabel. Die Kollektio-
nen setzen auf Outfits im Casual-Style, die 
sich natürlich und lässig anfühlen: Für eine 
preisbewusste Klientel, die Wert auf eine 
langlebige Qualität ihrer Mode legt, wie das 
Unternehmen betont.

Design, Formensprache und 
Farbgebung der Brillen greifen 

den Life style von Tom Tailor auf 
und interpretieren ihn neu für 

die Eyewear. Das Design spielt 
mit klaren Linien und mariti-

men Farben und Stimmungen, 
wie sanftes Blau und Sandtöne. 

Die Fassungen wirken leicht 
und natürlich.
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OB MODE, ACCESSOIRES ODER  

Meer, Küste und maritime Atmosphäre liefern den Modemachern In-
spirationen und Motive für alle Produkte der Markenfamilie. Dazu gehören 
Tom Tailor Denim, Kids-Fashion sowie das Angebot der Home-Kollektion 
und Lizenzprodukte wie Brillen. Für die Eyewear vertraut man auf Eschen-
bach Optik aus Nürnberg als Lizenzpartner. Im August 2025 ging die 
Premierenkollektion mit „nordischem Flair“ in den augenoptischen Fach-
handel. Für das Management von Tom Tailor ist dabei entscheidend, dass 
Lizenzprodukte mehr als nur eine Ergänzung im Produktportfolio sind: 

„Sie bringen unseren Casual-Spirit in alle Lebensbereiche.“ Dazu gehöre 
das „gute Sehen“, denn, so die Hamburger, auch bei der Eyewear  stünden 
Komfort, Qualität und ein klarer Look im Fokus.  

HOME-KOLLEKTION: TOM TAILOR 
DEFINIERT SICH ALS

CASUAL-LIFESTYLE-MARKE.
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24 sublime eyewear

KOLUMNENTITEL LINKS (RUBRIK)

24 sublime eyewear

TOM TAILOR EYEWEAR

MARITIME IDENTITÄT.  

Look & Style: Mode und Marke verkörpern 
einen ungezwungenen, modernen  
Casual-Look. Zeitlose Essentials werden  
mit Trend-Design kombiniert. Auch in der 
ersten Brillenkollektion der Marke Tom Tailor, 
ab sofort im Portfolio der Eschenbach Eyewear.

INSPIRIERT VON DER 
KÜSTE, VOM NORDEN, 

VON HAMBURG.  
DIE NÄHE ZUM WASSER 

PRÄGT DIE ÄSTHETIK 
DER MARKE.

 sublime eyewear 25

Für jeden Tag: Das Tom-Tailor- 
Markenversprechen bedient den 
Wunsch vieler Verbraucherinnen 
und Verbraucher nach einer  
natürlichen, entspannten Mode, 
einer modernen, unkomplizierten 
Ästhetik. In bester Qualität.  
Zum fairen Preis.

Annette Kluger, Head of Marketing beim Nürnberger 
Brillenhersteller, beschreibt die Marken- und Design-
ausrichtung der künftigen Tom Tailor Eyewear: „Es sind 
Brillen, die im Leben der Menschen, in diesem Moment 
ankommen. Brillen, die funktional, qualitativ wie auch 
optisch überzeugen und die im richtigen Preissegment 
mit einem authentischen Markengefühl und großer 
Alltagstauglichkeit überzeugen.“ Die Kollektion sei ge-
dacht für Brillenträgerinnen und Brillenträger im Hier 

und Jetzt, stilistisch böte sie eine große Bandbreite an Optionen, sie sei 
preislich attraktiv und füge sich in eine vertraute Markenwelt ein, erklärt 
Kluger weiter. Mode und Eyewear sind gleichermaßen nahbar. Denn das 
ist die Botschaft der Marke: Bleib echt. Fühl dich wohl. Trag, was zu dir 
passt. Unsere Mode soll begleiten, nicht verkleiden. Sie macht das Leben 
nicht komplizierter, sondern entspannter. Laut Annette Kluger setzt auch 
Eschenbach auf funktionelle Brillendesigns mit modischem Anspruch. „Die 
Eyewear-Kollektion spricht Verbraucherinnen und Verbraucher mit einem 
Konsumbewusstsein an, die einen fairen Preis erwarten und zudem Wert 
auf Stil, solide Qualität und Markenidentität legen.“

Look & Feel am Wasser: Ab sofort wird sich in so 
manch augenoptischem Fachgeschäft maritimes Flair 
entfalten. Überall dort, wo Partneroptiker der Nürn-
berger die Kollektion aus Korrektionsfassungen und 
Sonnenbrillen präsentieren. Maritim inspiriert ist auch 
das Fassungsdesign: Die erste Eschenbach- Kollektion 
für Tom Tailor setzt auf Formenklassiker wie Panto und 
Wayfarer-Stil, hinzukommen Trendsetter wie die Brille 
im Pilotenstil oder ovale Scheibenformen – stets lässig 
im Look, aber mit einer klaren Linie.  
Natürlichkeit und maritimes Kolorit sind auch Themen 
der Farbgebung. Annette Kluger: „Unsere Brillenkollek-
tion wird ebenso für ein authentisches Design stehen, 
das sich sichtbar aus der Markenwelt ableitet. Keine 
aufgesetzten Styling-Konstrukte, sondern Fassungen 
und Sonnenbrillen mit einem ehrlichen Bezug zur 
Lebensrealität der Menschen, nicht zuletzt als zeit-
gemäße Antwort auf die veränderte Kaufkraft vieler 
Konsumentinnen und Konsumenten.“
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The art shootings.

Sublime eyewear art shootings which 
showcase international eyewear design 
in an artistic visual language are the 
highlight of each edition. 

We cooperate with renowned photo-
graphers, who focus on a genuinely 
artistic visual language. The concept: 
Storytelling in pictures. This requires 
breaks, fascination, surprise. 

Specific feature: Our photo models are 
authentic, expressive characters, types, 
faces. Their individual expression and 
their charisma with eyewear set a special 
tone.

Publication: 
sublime eyewear edition 1 + 2-2026 / 
DOZ March + October edition 2026

# 	 Artistic image language
#	 Renowned photo team
#	 Authentic faces

 Follow our backstage photos and videos  
     on DOZ and sublime eyewear websites  
         and social media platforms.

Rate plus VAT

Art-Shooting Bundle Sublime Eyewear + DOZ, 
each 1/1 page 3,074.– €

Art-Shooting Bundle Sublime Eyewear + DOZ, 
each 2/1 page 5,225.– €

44 sublime eyewear

KOLUMNENTITEL LINKS (RUBRIK)

44 sublime eyewear

ART SHOOTING

IO
SONO
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Fotografin: Francesca Tilio | Creative Direction, Backstage-Fotos und Text: Angela Mrositzki 
Art Direction und Backstage-Video: Elena Pöhls 
Hairstyling & Make-up: Margherita Cesarano

Unser besonderer Dank gilt der Gemeinde von Jesi für die Genehmigung zu diesem  
Fotoshooting im öffentlichen Raum sowie den Tänzerinnen und Tänzern des  
La Luna Dance Center (Ancona) für die Kooperation.

„Ich bin der Mond“ (Io sono la Luna) lautet das Leitmotiv des  
La Luna Dance Center. Tanz ist die Kunst der Bewegung, 
ist Poesie, Expression und Emotion. Im Art Shooting  
porträtiert Sublime Eyewear Tänzerinnen und Tänzer mit 
Brillenneuheiten der Herbst/Winter-Kollektionen 2025/26. 
Die eindrucksvolle Bühne: ein Monument  
brutalistischer Architektur. 

LA
LUNA

ART SHOOTING
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The product shootings. 

Aesthetic product shootings in sublime 
eyewear bring the brand and product 
world closer to end consumers. Our 
product shootings present innovative 
eyewear design and the enormous range 
of shapes and colours in the collections 
with a sensitive eye for detail – artistically 
high-end and attractively directed. New 
frames are professionally staged in the 
best light driven by constantly changing, 
surprising ideas, exciting illuminations 
and interesting perspectives.

Publication: 
sublime eyewear edition 1 + 2-2026

#	 Zoom on new frames
#	 Proximity to brand and  
	 product world
#	 An eye for details

    Follow our product shooting on  
        DOZ and sublime eyewear websites  
            and social media platforms.

   Rate plus VAT

1/1 page incl. 2-3 product images 1,325.– €

88 sublime eyewear

VER
HÜLL
UN
GEN ENT

HÜLL
UN

GEN
 
Haptik, Farben und Muster von Samt,  
Seide und Damast: Stoffe der venezianischen 
Textilmarke Rubelli versprechen Eleganz,  
Qualität und überraschende Designs.  
Im Zusammenspiel mit aktuellen  
Brillendesigns entstanden die  
ästhetischen Bildkompositionen für  
das Sublime Eyewear Shooting.

Fotograf: Andrea Favarin
Creative Direction & Text: Angela Mrositzki
Art Direction: Elena Pöhls

 sublime eyewear 89

SILHOUETTE
Nachhaltigkeit in Naturhorn. Wahrer Luxus bedeutet, die Natur zu respektieren: Das exquisite Fassungsdesign des Modells „Harmonie Naturelle“ aus der Premium-

Kollektion „Atelier Next“ wurde in vollendeter Handwerkskunst gefertigt. Jede Fassung wird zu einem kostbaren Unikat. Die handpolierte Front aus natürlichem 
Büffelhorn in schönen Farbnuancen und mit dezenter Maserung in Kombination mit edlen, 23-karat vergoldeten Brillenbügeln vereint minimalistische Eleganz und 

dezenten Luxus in perfekter Harmonie. Fotografiert auf dem exklusiven Krepp-Damast „San Marco“. www.silhouette.com

DAS BRILLEN-SHOOTING
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sublime eyewear online – www.sublime-eyewear.com 

All sublime eyewear contents are 
published in the print magazine and 
on the website www.sublime-eyewear.
com at the same time. Thus, your target 
group can be reached digitally.

A dynamic slider with its first motif 
linked to the cover story for at least 30 
days after publishing is a highlight on 
the entry page. The shootings, including 
backstage material, are presented in an 
eye-catching way at a separate menu 
item. The website is visually based on 
the magazine layout: large-format 
images, elegant fonts and space for 
white surface reflect the modern and 
also timeless design. Clear structures and 
mobile optimization ensure readability 
and make the website particularly user-
friendly. Sublime eyewear online also 
reports regularly on collection and 
campaign news from selected frame 
manufacturers.

# 	 Attention-grabbing   
	 online presence
#	 Optimized for  
	 mobile devices
#	 High recognition value
#	 Cover story & shootings  
	 prominently placed
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