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The variety of themes relating to aesthetics, culture 
and lifestyle are realised  by our dedicated team with 
high editorial and visual standards. Sublime Eyewear 
offers quality journalism and information, with a focus 
on a specific central theme in every issue, alongside 
interesting features and profiles on fashion brands as 
well as independent eyewear brands.

We look over the shoulders of designers, are reporting on 
aesthetic design concepts as well as cosmopolitan lifestyle 
worlds, beauty and styling, and cultural events.

Conceived as a modern customer magazine, Sublime 
Eyewear reaches its readership via specialist opticians 
and serves as a source of information and guidance 
for all spectacle wearers seeking something special 
amidst the diversity of eyewear brands and products. 
The accompanying website, featuring all the magazine’s 
content as well as further news, rounds off the offering: 
www.sublime-eyewear.com

This is what drives us – Passion for Eyewear 

Contact:
Ulrike Kafka 
kafka@doz-verlag.de | Phone: +49 6221 90517-25 | Mobile: +49 175 4113453

Editor-in-chief Ulrike Kafka combines her many years of 
journalistic experience with her interest in people and her 
passion for aesthetics and fashion. This creates content 
that shows the outstanding and the beautiful in the world 
of eyewear - without neglecting the beauty in everyday life.

Editor-in-chief: Ulrike Kafka

http://www.sublime-eyewear.com
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Ad formats  (rates plus VAT)

Formats 
width x height in mm + 3 mm bleed on outer edges

          Rates

Front page + back cover
 

PASSION  FOR  EYEWEAR

 
210 x 272 on request

2/1 page
  

420 x 272 7,450,– €
Also available as a bundle
Sublime Eyewear / DOZ
(Price upon request)

1/1 page
  

210 x 272 5,914.– €
6,321.– € 2nd cover page            

1/2 page landscape / 
portrait    

210 x 126 / 105 x 272 2,956.– €

   Rates

PR advertisements: 1/1 page, 210 mm x 272 mm, 1 to 2 illustrations + text max. 1,200 characters incl. spaces 2,583.– €

PR advertisements (rates plus VAT)

Special formats such as inserts, cover flap etc. on request

Publication sublime eyewear

Edition 1-2026   01 April 2026

Edition 2-2026 01 November 2026
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BUNDLE SUBLIME EYEWEAR + DOZ

Rate plus VAT

Bundle advertisements 1/1 page Sublime Eyewear & DOZ
 
advertisements Sublime Eyewear 1/1 page € 5.914,– (./. discount) +advertisements DOZ 1/1 page € 5.297,– minus 50% = € 2.648,50–

Rate Bundle: € 8.562,50 (instead of € 11.211,–)

Bundle advertisements 1/1 page Sublime Eyewear + 1/1 or ½ S. Advertorial DOZ

advertisements Sublime Eyewear 1/1 page € 5.914,– (./. discount) +Advertorial DOZ 1/1 page € 3.670,– minus 50% = € 1.835,–

Rate Bundle: € 7.749,– (instead of € 9.584,–)

advertisements Sublime Eyewear 1/1 page € 5.914,– (./. discount) +Advertorial DOZ 1/2 page € 2.420,– minus 50% = € 1.210,–

Rate Bundle: € 7.124,– (instead of € 8.334,–)

Bundle advertisements Sublime Eyewear + online Advertorial Website DOZ/ Newsletter-Ad/Facebook-Post

advertisements Sublime Eyewear 1/1 page € 5.914,– (./. discount) +DOZ Online-Bundle € 1.725,– minus 50 % discount = € 862,50

Rate Bundle: € 6.776,50 (instead of € 7.639,–)

ANNUAL SWITCHES SUBLIME EYEWEAR

advertisement 1/1 page € 5.914,– 2 advertisements Sublime Eyewear 1 + 2 total € 11.828,–                                         ./. 25% discount = € 8.871,–
U2 / inside cover € 6.321,–2 advertisements inside cover Sublime Eyewear 1 + 2 total € 12.642,–                               ./. 25% discount = € 9.481,50
advertisements 2/1 page (start of issue) € 7.450,002 double pages Sublime Eyewear 1 + 2 total € 14.900,–                 ./. 30% discount = € 10.430,–

Special offer!

When booking
an advert in
Sublime Eyewear
you get the advert
in the DOZ with
50% discount!
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articles. This is what the customer magazine Sublime Eyewear stands for. A novelty in the 
DACH market that ensures a strong presence of brands, collections and products. A magazine 
that conveys content. That tells stories. Whose content and design win readers over emotionally 
- from the cover to the cover story to the back cover. We would be happy to inform you about 
the combined offer as an inspiring option for the storytelling of your company, brands and 
products.

The combo: Title, back cover, exclusive story.

Rate

Front page + back cover   210 x 272 mm upon request

#	  Aesthetic cover  
	 design
# 	 Attractive  
	 visualization
# 	 appealing haptics
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#	 Variety of topics:  
	 The cover story
#	 Focus on people,  
	 brands, products
#	 Responsible  
	 high-quality journalism

The sublime eyewear cover story. 

Aesthetic visualisation on the front 
page and back cover is completed by 
the cover story with its depth of cont-
ent. The spectrum covers a wide range 
of topics - from eyewear protagonists` 
portraits to corporate culture and a 
look at brand worlds. 

8 sublime eyewear

KOLUMNENTITEL LINKS (RUBRIK)
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THE  
 FEMININE
TOUCH

Autorinnen: Ulrike Kafka, Angela Mrositzki
Fotos: Porsche Design

Stilikonen setzen nicht nur Trends – 
sie überdauern sie. Wie die legendäre
Sonnenbrille P’8478 von Porsche Design. 
Seit den 1970er-Jahren ein unverzichtbares
Must-have der Brillenmode, steht sie für 
zeitloses Design und technische Präzision. 
Heute erlebt der Klassiker ein  
feminines Update: Die neue  
Ladies Capsule Collection verbindet  
Eleganz, Stärke und modernen Stil. 

 sublime eyewear 9
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PORSCHE DESIGN

Trends kommen und gehen – Stilikonen 
bleiben. Persönlichkeiten wie Coco Chanel 
und Audrey Hepburn prägten nicht nur ihren 
Look, sondern eine selbstbewusste Haltung.   
Stilempfinden und ihr Sinn für schlichte Ele-
ganz standen für sie immer über kurzlebigen 
Modetrends. Ihr Stil war nie laut, nie belie-
big – und genau deshalb wirkt er bis heute. 
In den 1970er-Jahren zeigten Frauen wie 
Farrah Fawcett, Jane Birkin oder Diane von 
 Fürstenberg, dass Mode auch Ausdruck von 
Freiheit und Selbstbestimmung sein kann. 

Diese Attribute finden sich nicht nur in 
der Mode, sondern auch in der Gestaltung 
von Accessoires. Ein Beispiel dafür ist die 
Sonnenbrille P’8478 von Porsche Design. 
Entworfen wurde sie 1978 von Ferdinand 
 Alexander Porsche. In klassischer Pilotenform 
gestaltete er ein Modell, das bewusst mit 
Konventionen brach. Die P’8478 war kein 
modisches Experiment, sondern die Antwort 
auf eine praktische Frage: Wie lässt sich eine 
Sonnenbrille flexibel an unterschiedliche 
Lichtverhältnisse anpassen? Von Beginn an 
verband sie technische Innovation mit ge-
stalterischer Stringenz – ein Ansatz, der ihre 

Formensprache bis heute prägt. Titan als Material, klare Linien, sichtbare 
Mechanik – der Designgrundsatz „Die Form folgt der Funktion“ ist hier 
kein leeres Versprechen, sondern wird tatsächlich umgesetzt. 

Mit dem weltweit ersten Wechselglassystem, das für eine Sonnenbrille 
entwickelt wurde, setzte Porsche Design einen neuen Standard. Statt in die 
Fassung fest montierter Gläser verfügt die Brille über einen Mechanismus, 
mit dem sich diese in wenigen Handgriffen austauschen lassen. Je nach 
Lichtverhältnissen können Trägerinnen und Träger zwischen hellen und 
dunkleren Gläsern wechseln – ohne Werkzeug, schnell und unkompliziert. 
So lässt sich die Brille dem Alltag anpassen und wird zu einem flexiblen 
Begleiter. Carsten Monnerjan, Head of Design bei Porsche Design, erklärt: 

„Die P’8478 hatte durch den Wechselglasmechanismus eine revolutionäre 
Funktion. Das traf genau den Zeitgeist, denn die Farbe der Gläser ließ sich 
anpassen. Nutzen und Gestaltung waren ihrer Zeit voraus – und haben 
sich deshalb über Jahre gehalten.“

Mit der Ladies Capsule Collection 
eröffnet Porsche Design eine neue 

Perspektive auf das  
Highlight- Modell P’8478.

„Her Perspective on Style – 
Designed for her Vision“

 sublime eyewear 11

Nun kommt eine neue Frage auf: Wie lässt sich ein stilprägendes Mo-
dell aus heutiger Perspektive weiterdenken? Was ein ikonisches Produkt 
ausmacht, lässt sich nicht planen, sagt Monnerjan. Es entsteht aus Innova-
tion, Alltagstauglichkeit und emotionaler Bindung. „Faszinierend harmo-
nisches Design zeichnet sich durch überraschende Einfachheit aus, die wir 
vor allem durch Reduktion erreichen. Wenn ein Produkt dem Besitzer ein 
Leben lang Freude bereitet und nicht mehr wegzudenken ist, haben wir 
unser Ziel erreicht.“

Während Frauen von jeher stärker auf ein modisches Brillendesign 
ansprechen, greifen die Männer eher zu Sonnenbrillen in einer maskulinen 
Formensprache und mit einem funktional-technischen Design. So gesehen 
war die klassische Pilotenform der P’8478 seit ihrer Einführung ihrer Zeit 
weit voraus: Das Modell wurde im Laufe der Jahre von Männern und Frau-
en getragen und war damit von Anfang an ein Unisex-Dauerbrenner. 

Die Ladies Capsule Collection knüpft daran an: Sie interpretiert das 
bestehende Modell mit einem eher weiblichen Blick auf die Ästhetik, die 
durch neue feminine Glasfarben und edle Rahmenfarben Ausdruck be-
kommt.  „Her Perspective on Style“, lautet denn auch der Slogan, der die 
Einführung der neuen Ladies-Kapselkollektion begleitet.
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[Foto oben] Das Besondere an der 
P’8478: Jede Brille wird mit zwei 
Glaspaaren geliefert. Die Gläser 
lassen sich mit wenigen Handgrif-
fen austauschen.
[Bild links] Die originale Skizze 
von F. A. Porsche aus dem Jahr 
1978 zeigt, dass die Brille 
anhand einer weiblichen Person 
visualisiert, dabei aber von An-
fang an geschlechtsunspezifisch 
entwickelt wurde.
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Auf den ersten Blick bleibt die P’8478, was sie immer war. Im Detail 
zeigt sich, wo die Ladies Capsule ansetzt: Balance der Fassung, Gewichts-
verteilung sowie das Zusammenspiel von Glas, Bügel und Nasenauf-
lage wurden feinjustiert. Nicht neu erfunden, sondern präzisiert. Stefan 
 Kutschereuter, Global Brand Director Porsche Design Eyewear beim Bril-
lenhersteller und Lizenzpartner De Rigo, erklärt: „Die Kollektion orientiert 
sich nahezu exakt am Original aus den 1970er-Jahren – jetzt aus hoch-
wertigem Titan gefertigt. Die ikonische Form, klare Linien und technische 
Ästhetik bleiben erhalten. Anpassungen betreffen vor allem die Farbwelt. 
Ziel war es, das Modell aus einer neuen Perspektive zu interpretieren.“

Doch Technik und Gestaltung allein erklären den Erfolg nicht. Entschei-
dend ist, wie ein Produkt über Generationen Bedeutung gewinnt. Schon 
in den 1980er- und 1990er-Jahren trugen Persönlichkeiten aus Film, Musik 

und Sport die P’8478 – darunter Jennifer Lopez, Blake 
Lively, Kim Kardashian, David Beckham, Johnny Depp 
oder Usher. Sie machten die Brille zu einem selbstver-
ständlichen Teil ihres Auftritts. Das neue Ladies- Modell 
knüpft daran an und richtet sich an die Ikone von heu-
te: eine Frau, die Stärke und Sinnlichkeit verbindet und 
selbstbestimmt ihren eigenen Weg geht.

Und was macht einen Klassiker auf lange Sicht be-
gehrenswert? Monnerjan sagt: „Eine Ikone folgt keinem 
kurzlebigen Trend. Sie bleibt sich selbst treu und besitzt 
Relevanz über Generationen hinweg.“ Mit der Sonnen-
brille P’8478 und der Neuauflage der Ladies Collection 
ist dies Porsche Design über vier Jahrzehnte eindrucks-
voll gelungen.

Ob helle Sonne, milde Wolken 
oder warmes Abendlicht – 
diese Brille begleitet durch 
den Tag und vereint mehrere 
Modelle in einem. THIS MOMENT WAS CAPTURED JUST A FEW STEPS AWAY FROM OUR 

HOFFMANN NATURAL EYEWEAR ATELIER, IN THE VOLCANIC EIFEL – OUR HEIMAT. 

HOFFMANN-EYEWEAR.COM
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The art shootings.

Sublime eyewear art shootings which 
showcase international eyewear design 
in an artistic visual language are the 
highlight of each edition. 

We cooperate with renowned photo-
graphers, who focus on a genuinely 
artistic visual language. The concept: 
Storytelling in pictures. This requires 
breaks, fascination, surprise. 

Specific feature: Our photo models are 
authentic, expressive characters, types, 
faces. Their individual expression and 
their charisma with eyewear set a special 
tone.

Publication: 
sublime eyewear edition 1 + 2-2026 / 
DOZ March + October edition 2026

# 	 Artistic image language
#	 Renowned photo team
#	 Authentic faces

 Follow our backstage photos and videos  
     on DOZ and sublime eyewear websites  
         and social media platforms.

Rate plus VAT

Art-Shooting Bundle Sublime Eyewear + DOZ, 
each 1/1 page 3,074.– €

Art-Shooting Bundle Sublime Eyewear + DOZ, 
each 2/1 page 5,225.– €

32 sublime eyewear

KOLUMNENTITEL LINKS (RUBRIK)

32 sublime eyewear

ART SHOOTING

BERLIN
Fotograf: Bert Spangemacher
Creative Direction, Backstage-Fotos und Text: Angela Mrositzki 
Art Direction und Video: Elena Pöhls 
Make-up & Hairstyling: Catrin von Pabrutzki

— QR-Code zum Behind-The-Scenes-Video „People of Berlin“

Kosmopolitisch. Kreativ. Geerdet. Ehrlich.  
Authentische Charaktere. Geschichten, die das  
Leben schreibt. Sublime Eyewear porträtiert  
„People of Berlin“ in Deutschlands  
multikultureller Hauptstadt. Mit auf dem Set:  
Eyewear Highlights der  
Frühjahr/Sommer-Kollektionen 2026.

PEOPLE
OF

 sublime eyewear 33

BERLIN

PEOPLE
OF

CAZAL
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The product shootings. 

Aesthetic product shootings in sublime 
eyewear bring the brand and product 
world closer to end consumers. Our 
product shootings present innovative 
eyewear design and the enormous range 
of shapes and colours in the collections 
with a sensitive eye for detail – artistically 
high-end and attractively directed. New 
frames are professionally staged in the 
best light driven by constantly changing, 
surprising ideas, exciting illuminations 
and interesting perspectives.

Publication: 
sublime eyewear edition 1 + 2-2026

#	 Zoom on new frames
#	 Proximity to brand and  
	 product world
#	 An eye for details

    Follow our product shooting on  
        DOZ and sublime eyewear websites  
            and social media platforms.

   Rate plus VAT

1/1 page incl. 2-3 product images 1,325.– €

68 sublime eyewear

KOLUMNENTITEL LINKS (RUBRIK)

68 sublime eyewear

ART SHOOTING

Hommage an Leïla Menchari: Für  
das Pariser Traditionshaus für Luxus  
und Mode Hermès kreierte die  
„Königin der Schaufenster“  
fabelhafte Inszenierungen. In 
poetischen Bildwelten „a lá Menchari“  
zeigt das Sublime Eyewear Shooting 
Neuheiten aus den Brillenkollektionen 
Frühjahr/Sommer 2026.

Fotografin: Carmen Mitrotta
Creative Direction & Text: Angela Mrositzki
Art Direction: Elena Pöhls

PURE  
  VERZAUBERUNG

68 sublime eyewear  sublime eyewear 69

AKONI. Baroque Aesthetic. Die Brille als Gesamtkunstwerk. Modell „AKS-532C-48“ (rechts) ist der klassischen Pilotenform nachempfunden. Sie besticht 
durch ihre Doppelränder, Seitenschilde und gerändelte Facetten, die Bügelenden aus Acetat garantieren optimalen Tragekomfort. Technische Innovation 
gepaart mit handwerklicher Raffinesse: Die Titanbrille „Proteus“ (links) ist nach dem Meeresgott der griechischen Mythologie benannt. Klare, moderne 
Linien und dezente Emaille-Details betonen die handwerkliche Perfektion und spiegeln die Präzision japanischer Brillenkunst wider. www.akoni.com

PRODUKTSHOOTING
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und Mode Hermès kreierte die  
„Königin der Schaufenster“  
fabelhafte Inszenierungen. In 
poetischen Bildwelten „a lá Menchari“  
zeigt das Sublime Eyewear Shooting 
Neuheiten aus den Brillenkollektionen 
Frühjahr/Sommer 2026.

Fotografin: Carmen Mitrotta
Creative Direction & Text: Angela Mrositzki
Art Direction: Elena Pöhls

PURE  
  VERZAUBERUNG

68 sublime eyewear  sublime eyewear 69

AKONI. Baroque Aesthetic. Die Brille als Gesamtkunstwerk. Modell „AKS-532C-48“ (rechts) ist der klassischen Pilotenform nachempfunden. Sie besticht 
durch ihre Doppelränder, Seitenschilde und gerändelte Facetten, die Bügelenden aus Acetat garantieren optimalen Tragekomfort. Technische Innovation 
gepaart mit handwerklicher Raffinesse: Die Titanbrille „Proteus“ (links) ist nach dem Meeresgott der griechischen Mythologie benannt. Klare, moderne 
Linien und dezente Emaille-Details betonen die handwerkliche Perfektion und spiegeln die Präzision japanischer Brillenkunst wider. www.akoni.com

PRODUKTSHOOTING

 sublime eyewear 69
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sublime eyewear online – www.sublime-eyewear.com 

All sublime eyewear contents are 
published in the print magazine and 
on the website www.sublime-eyewear.
com at the same time. Thus, your target 
group can be reached digitally.

A dynamic slider with its first motif 
linked to the cover story for at least 30 
days after publishing is a highlight on 
the entry page. The shootings, including 
backstage material, are presented in an 
eye-catching way at a separate menu 
item. The website is visually based on 
the magazine layout: large-format 
images, elegant fonts and space for 
white surface reflect the modern and 
also timeless design. Clear structures and 
mobile optimization ensure readability 
and make the website particularly user-
friendly. Sublime eyewear online also 
reports regularly on collection and 
campaign news from selected frame 
manufacturers.

# 	 Attention-grabbing   
	 online presence
#	 Optimized for  
	 mobile devices
#	 High recognition value
#	 Cover story & shootings  
	 prominently placed
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Print run: 	 12.000
Frequency:	                       Biannual (April, October):

Publisher information:
DOZ-Verlag Optische Fachveröffentlichung GmbH 
Postfach 12 02 01, D- 69065 Heidelberg 
Luisenstraße 14 (Marienhaus), D- 69115 Heidelberg 
Phone: +49 6221/905170 | Fax: +49 6221/905171 
Internet: www.doz-verlag.de | E-Mail: doz@doz-verlag.de

Subscripion rates:
single copy: 	 6,90 €
from 25 copies: 	 2,67 € p. p.
from 50 copies: 	 2,40 € p. St.
from 100 copies - on request
All prices exclude postage and packaging costs.

You can find our General Terms and Conditions at www.doz-verlag.de /AG.

Advertisements – Your contacts:

Kyra Schiffke 
Advertising / Business Development

Phone: +49 (0) 6221 9051728
E-Mail: schiffke@doz-verlag.de

Nathalia Rölli
Advertising

Phone: +49 (0) 06221 9051713
E-Mail: roelli@doz-verlag.de

???
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