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Das Kundenmagazin.

Eine Vielfalt an Themen aus den Bereichen 
Ästhetik, Kultur und Lifestyle, veredelt durch 
ein modernes Layout, das dem veränderten 
Informations- und Leseverhalten der Endverbraucher 
Rechnung trägt: Das Special Interest Magazin 
Sublime Eyewear trifft auf überwältigende Resonanz in 
der augenoptischen Branche. Passion for Eyewear – aus der 
Leidenschaft für die Brille als Modeaccessoire und Designobjekt generieren wir 
das inhaltliche Spektrum. 

Spannend. Dynamisch. Facettenreich. Unterhaltsam. Unser Leitmotiv: Surprise me! 
Alle Themen werden von einem engagierten Team mit einem hohen redaktionellen 
und visuellen Anspruch aufbereitet. Sublime Eyewear ist Qualitätsjournalismus, 
Inspiration und Information auf 360 Grad in einem Stil- und Themenmix aus Mode, 
Design, Interviews mit Persönlichkeiten und kreativen Köpfen der Brillenwelt, mit 
Trendschauen von den Fashion-Runways sowie zu Mode- und Accessoires. Mit 
einem Schwerpunktthema in jeder Edition, interessanten Reportagen und Por-
traits über Modemarken ebenso wie über Independent Brillenbrands. Wir schauen 
Designerinnen und Designern über die Schulter, berichten über ästhetische Ge-
staltungskonzepte ebenso wie über kosmopolitische Lifestyle-Welten, Beauty und 
Styling oder kulturelle Events. 

Authentisch. Überraschend. Emotional. Als modernes Kundenmagazin 
konzipiert, erreicht Sublime Eyewear über das augenoptische Fachgeschäft seine 
Kernleserschaft und dient allen Brillenträgerinnen und -trägern als Informations- 
und Orientierungshilfe, die das Besondere in der Vielfalt der Eyewear Marken- und 
Produktwelt suchen. Der begleitende Online-Auftritt mit allen Inhalten aus dem 
Magazin sowie weiteren News aus der Welt der Eyewear runden das Angebot 
parallel zum Print-Magazin auch im zeitgemäßen digitalen Format über die 
Webseite (www.sublime-eyewear.com) und Social Media-Kanäle ab.
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Kontakt:
Angela Mrositzki 
angela.mrositzki@gmail.com
IT: +39 (0) 34711 26088 
D: +49 (0) 179 2058297

Passion for Eyewear. Creative Director Angela 
Mrositzki lebt diese Leidenschaft seit vier Jahrzehnten. 
Ästhetik, Design, Kultur, Kunst rund um die Brille 
sind ihre bevorzugten Themen – ihr kreatives 
Experimentierfeld, auf dem sie Text und Bildsprache 
zu einem großen Ganzen formt.

Creative Direction: Angela  Mrositzki

PASSION FOR EYEWEAR. Dieses Team lebt sie!

Kontakt:
Ulrike Kafka 
kafka@doz-verlag.de
Telefon: +49 6221 90517-25
Mobil: +49 175 4113453

Ulrike Kafka verbindet ihre langjährige journalistische 
Erfahrung mit ihrem Interesse an Menschen und ihrer 
Leidenschaft für Ästhetik und Fashion. So entstehen 
Inhalte, die das Herausragende und das Schöne in der 
Welt der Brille zeigen - ohne dabei das Besondere im 
Alltäglichen zu vernachlässigen.

Chefredaktion: Ulrike Kafka

Kontakt:
Elena Pöhls 
elena.poehls@posteo.de
Telefon: +49 174 2131532

Als Gestalterin hat Elena Pöhls eine Vorliebe für 
formschöne Bücher und Magazine, die echte Ge-
schichten erzählen. Seit ihrem Studium in Kommu-
nikationsdesign verbindet sie ihr kreatives Schaffen 
mit inspirierenden Reisen durch Europa.

Art Direction: Elena Pöhls
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Anzeigenformate  (Preise zzgl. MwSt.)

Formate 
Breite x Höhe in mm + 3 mm Beschnitt an den Außenkanten

Preise

Titelseite + Rücktitel
 

PASSION  FOR  EYEWEAR

 
230 x 298 auf Anfrage

2/1 Seite
  

460 x 298 7.450,– €
Auch buchbar als Bundle  
Sublime Eyewear / DOZ 
(Preis auf Anfrage)

1/1 Seite
  

230 x 298 5.914,– €
6.321,– € 2. Umschlagseite            

1/2 Seite quer / hoch
   

230 x 148 / 115 x 298 2.956,– €

Preise

PR- Anzeigen: 1/1 Seite, 230 mm x 298 mm,  
1 bis 2 Abbildungen + Text max. 1.200 Zeichen inkl. Leerzeichen

2.583,– €

PR-Anzeigen (Preise zzgl. MwSt.)

Sonderformate wie Beikleber, Umschlagflappe etc.  auf Nachfrage

Preise

Titelseite der Fashion & Eyewear-Rubrik, 230 mm x 298 mm 
redaktionelle Seite ohne Logo + 300 Zeichen Text 4.770,–€

Erscheinung Sublime Eyewear

Edition 1-2025   1. April 2025

Edition 2-2025   1. November 2025
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BUNDLE SUBLIME EYEWEAR + DOZ

Preise zzgl. MwSt.

Bundle Anzeige 1/1 Seite Sublime Eyewear & DOZ
 
Anzeige Sublime Eyewear 1/1 Seite € 5.914,– (./. Rabatt) +Anzeige DOZ 1/1 Seite € 5.297,– abzgl. 50% = € 2.648,50–

Preis Bundle: € 8.562,50 (statt € 11.211,–)

Bundle Anzeige 1/1 Seite Sublime Eyewear + 1/1 oder ½ S. Advertorial DOZ

Anzeige Sublime Eyewear 1/1 Seite € 5.914,– (./. Rabatt) +Advertorial DOZ 1/1 Seite € 2.990,– abzgl. 50% = € 1.495,–

Preis Bundle: € 7.409,– (statt € 8.904,–)

Anzeige Sublime Eyewear 1/1 Seite € 5.914,– (./. Rabatt) +Advertorial DOZ 1/2 Seite € 2.095,– abzgl. 50% = € 1.047,50

Preis Bundle: € 6.961,50 (statt € 8.009,–)

Bundle Anzeige Sublime Eyewear + online Advertorial Webseite DOZ/ Newsletter-Ad/Facebook-Post

Anzeige Sublime Eyewear 1/1 Seite € 5.914,– (./. Rabatt) +DOZ Online-Bundle € 1.721,– abzgl. 50 % Rabatt = € 860,50

Preis Bundle: € 6.774,40 (statt € 7.635,–)

JAHRESSCHALTUNGEN SUBLIME EYEWEAR

Anzeige 1/1 Seite € 5.914,– 2 Anzeigen Sublime Eyewear F/S + H/W Summe € 11.828,–                                                  ./. 25% Rabatt = € 8.871,–
U2 / Innencover € 6.321,–2 Anzeigen Innencover Sublime Eyewear F/S + H/W Summe € 12.642,–                               ./. 25% Rabatt = € 9.481,50
Anzeige 2/1 Seite (Heftanfang) € 7.450,002 Doppelseiten Sublime Eyewear F/S + H/W Summe € 14.900,–                 ./. 30% Rabatt = € 10.430,–

NEU!

Bei Buchung  
einer Anzeige in
Sublime Eyewear 
gibt es die Anzeige
in der DOZ mit  
50% Rabatt!
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Die Kombi: Titel, Backcover, Exclusivstory. 

Spannende Themen aus der Welt der Eyewear und darüber hinaus. Aufwändig recherchierte und 
geschriebene Artikel. Für diesen Anspruch steht das Kundenmagazin Sublime Eyewear. Ein Novum 
im DACH-Markt, das für eine starke Präsenz von Marken, Kollektionen und Produkten sorgt. 
Ein Magazin, das Inhalte transportiert. Das Geschichten erzählt. Dessen Inhalte und Gestaltung 
die Leserinnen und Leser emotional für sich gewinnen - vom Cover über die Coverstory bis zum 
Backcover. Gerne informieren wir Sie über das Kombi-Angebot als inspirierende Option für das 
Storytelling Ihres Unternehmens, Ihrer Marken und Produkte.

                                  Preise

Titelseite, Rücktitel + Exclusivstory 230 x 298 mm auf Anfrage
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#  Ästhetische  
 Covergestaltung
#  Attraktive  
 Visualisierung
#  Ansprechende Haptik
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8 sublime eyewear

DESIGN MADE IN ITALY

ION
EVOLU T

DE R
K R E I S
I M

Autorin: Angela Mrositzki
Fotos: Look

Er gilt als Symbol der Unendlichkeit. Der Kreis hat 
weder einen Anfangs- noch einen Endpunkt. Einen 
Kreis nehmen wir als ruhige, harmonische, in sich 
geschlossene Linie wahr. Für den italienischen 
Brillenhersteller Look ist der Kreis eine Konstante 
seiner Markenwelt: Er steht für die Kontinuität der 
Unternehmensgeschichte und der Kollektionen.

#  Themenvielfalt:  
 Die Titelstory
#  Fokus auf Menschen,  
 Marken, Produkte
#  Verantwortungsvoller  
 Qualitätsjournalismus

Die Sublime Eyewear Coverstory.

Ästhetische Visualisierung auf dem  
Cover  und Backcover  werden 
abgerundet durch die Coverstory 
mit inhaltlicher Tiefe. Das Spektrum 
umfasst ein weites Themenfeld – 
von Portraits über Protagonisten der 
Eyewear, über Unternehmenskultur bis 
zum Blick in die Markenwelten. 
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DESIGN MADE IN ITALY
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Gegründet wurde Look von Gino Tormen 
1978, heute sind die Geschwister Cristiana 
und Vittore Tormen am Ruder. Nicht ohne 
Grund sind sie stolz auf ihre Unabhängigkeit 
als Familienunternehmen. Und sie werden 
nicht müde zu betonen, dass man zu einhun-
dert Prozent „italienisch“ sei; man produziere 
ausschließlich in Italien, selbst die Rohstoffe 
und Komponenten für die Brillenproduktion 
stammten von italienischen Produzenten. 
Das Bewusstsein für die eigene Geschichte 
und das Wesen von Unternehmen und Marke 
wird auch in der Markenkommunikation 
immer wieder herausgestellt, erklärt De Fina. 
Der kreative Ansatz ist ein künstlerisches 

Spiel mit der Darstellung. „In den Jahren während der Covid-Pandemie 
stand unser Leitmotiv unter dem Motto ‚Neue Renaissance‘. Damit wollten 
wir Kundinnen und Kunden optimistisch stimmen. Die Motive waren eine 
Hommage an bedeutende italienische Künstler der Renaissance und ikoni-
sche Meisterwerke von Michelangelo, Leonardo, Tizian und Raffael.“  
Die aktuelle Kampagne zeige eine neuerliche „Wiedergeburt“, eine Art 

„zweite Renaissance“, erklärt De Fina. Die Fotomodelle allerdings sind aus 
dem Hier und Heute. Sie verkörpern zeitgemäße Charaktere. „Das Haup-
telement ist immer der Kreis. Er steht als Symbol für die Evolution und 
die Kohärenz der Marke, für ihre Werte. Wie in einem Kaleidoskop fügen 
sich die Kreise in einer Foto-Collage zusammen – drei sich überlagern-
de, konzentrische Welten mit ein und dem selben Mittelpunkt, unserem 
Unternehmen. Die drei aufeinanderfolgenden Kreise bilden so den Über-
gang von der klassischen zur einer modernen, grafischen Bildsprache und 
verbinden sich zu einem neuen Ganzen.“ Vielleicht nicht auf den ersten 
Blick, sicher aber beim genaueren Hinsehen löst sich der große Kreis in 
einzelne Kreiselemente auf, zeigt von innen nach außen ein Gemälde aus 
dem 19. Jahrhundert, gefolgt von farbigen malerischen Oberflächen und 
digitalen Grafikmotiven. Perspektivische Tiefe schafft die Figur, die aus dem 
vorderen Kreis hervortritt und so den Übergang in die Moderne visualisiert. 

„Wir haben sowohl Erwachsene, Frauen und 
Männer, als auch Kinder und Jugendliche 
fotografiert, um die Vielschichtigkeit der 
Individuen zu zeigen, die unsere Brillen tra-
gen können. Unsere Modelle repräsentieren 
die Marke und die Kollektionsfamilien. Im 
Zentrum jedes Bildes steht bewusst immer 
der Mensch, der hier Gegenwart und Mo-
dernität zum Ausdruck bringt.“ Dabei sollen 
die Motive nicht nur Persönlichkeit und Stil 
unterschiedlichster Brillenträgerinnen und 
Brillenträger widerspiegeln, sie sollen für alle 
verständlich – Augenoptiker wie Endverbrau-
cher – das inhaltliche Band zwischen Vergan-
genheit, Gegenwart und Zukunft bilden. De 
Fina: „Unser Leitsatz ,Look is more‘ formuliert 
dabei unseren Anspruch und drückt eine 
Haltung aus, unsere Art, die Welt und die 
Veränderungen in ihr mit offenen Augen zu 
betrachten. Unsere Kommunikation richtet 
sich sowohl nach innen ins Unternehmen als 
auch nach außen an die Verbraucher und 
Geschäftspartner. Das Konzept soll dazu 

anregen, über den Tellerrand konventioneller Denk- und Sichtweisen zu 
schauen und neue, kreative Inhalte mutig und frei im Kopf aufzunehmen. 
Wir denken unser Unternehmen, die Marke Look immer weiter und möch-
ten das auch kommunizieren. Vor allem möchten wir eine neue Generation 
von Verbraucherinnen und Verbrauchern für Marke und Kollektionen in-
teressieren – Menschen, die Innovation, Stil und Qualität schätzen und die 
Zuverlässigkeit und die Modernität der Marke wertschätzen. Wir möchten 
Vertrauen in unsere Marke wecken und eine Beziehung, oder mehr noch, 
eine Bindung zum Publikum herstellen. Wäre unser Unternehmen eine 
Person, ein Mensch aus Fleisch und Blut, würde ich sie oder ihn als zuver-
lässig, echt, authentisch, werteorientiert und modern charakterisieren.“

Fassungen „Made in Italy“: Das bedeutet für alle 
Kollektionen zuverlässige Qualität in Bezug auf 

Komfort, Leichtigkeit und Stabilität der Passform.

Vielfalt ist charakteristisch für die 
Look-Kollektionen: Diese umfas-
sen Brillen für Erwachsene und 
Kinder ebenso wie für kleinere 
Gesichter. In den Linien Icons, 
Moda und Sport spielt das Design 
die ausschlaggebende Rolle.

10 sublime eyewear  sublime eyewear 11

DESIGN MADE IN ITALY

Der Mensch beschäftigt sich seit jeher mit der 
geometrischen Form des Kreises. In jeder Religion und 
Kultur kommt dem Kreis eine besondere Bedeutung 
zu, wird er als Symbol der Einheit, Vollkommenheit 
und Unendlichkeit verstanden. Das Künstler- und 
Wissenschaftsgenie Leonardo da Vinci zeichnete im 
15. Jahrhundert den vitruvianischen Menschen – eine 
wissenschaftliche Erforschung der Proportionen des 
menschlichen Körpers. Mit der vielleicht berühmtes-
ten Zeichnung der Welt verdeutlichte Leonardo seine 
Theorie, dass der menschliche 
Körper sowohl aus der Grund-
form Kreis als auch aus einem 
Quadrat vermessen werden 

kann. Im japanischen Zen-Buddhismus ist es üb-
lich, den „Ensō“ (jap. Wort für Kreis) als meditative 
Übung immer und immer wieder zu malen. Das 
befreie den Geist, denn es bedeutet: Nur der Mo-
ment zählt. Im tibetischen Buddhismus symboli-
siert das Mandala (Sanskrit für Kreis, Zentrum) die 
physische und spirituelle Einheit. Auch Künstler 
und Architekten griffen die Kreisform immer wie-
der in ihren Werken auf, so der russische Künstler 
Kasimir Malevich in seinem „Black Circle“. Der 
amerikanische Land-Art-Künstler Richard Long 
arbeitet seit Jahrzehnten mit Kreisen – in Schott-
land, in der Sahara, in Alaska. Seine Kreise  aus 
Steinen und anderen Naturmaterialien formt Long 
direkt auf der Erde – im Dialog mit der Natur.

Denken wir an die Brille, sind es die Kreisform 
oder kreisähnliche Geometrien von Brillenfronten 
und Gläsern, die seit Jahrhunderten zu den Klas-
sikern und den wohl beliebtesten Formen des Fas-
sungsdesigns zählen. So lag es für die Brillenbauer 
aus dem norditalienischen Cadoretal am Fuße 

der Dolomiten nicht allzu fern, mit 
dieser Symbolik grafisch zu spielen: 
Kreise bilden die imaginäre Brücke 
von der Historie des Unternehmens 
und dessen Brillenproduktion zur 
Gegenwart und Zukunft. Ob Zufall 
oder nicht: Selbst im doppelten O 
im Firmennamen von Look lässt 
sich eine stilisierte Brille erkennen. 
So wird der Kreis zum zentralen 
Bildmotiv der Markenbotschaft 

„Look is more“. Look ist mehr! Doch 
dieses „mehr“ müsse mit Leben 
gefüllt werden, erklärt Marke-
tingmanager Marco De Fina, und 
entwickelte mit seinem Kreativ-
team ein „ästhetisches Manifest“ 
und darauf aufbauend die aktuelle 
Imagekampagne der „magischen 
Kreise“. Im Zentrum jedes Kreises 
ist ein Mensch zu sehen – weibliche 
und männliche Modelle, Kinder 
und Jugendliche, die neueste 
Brillen designs aus den Kollektions-
linien von Look tragen. Ihre Augen-
sprache, der Blickkontakt, ihre Mi-
mik, ihre Posen sind unaufdringlich, 
kaum wahrnehmbare Andeutun-
gen einer Geste, ihre Outfits sind 
schlicht. Die wahren Protagonisten 
sind die Fassungen – im Einklang 
mit der Eleganz und Harmonie 
der Attitüde der Fotomodelle. Die 
Motive, so De Fina, stünden für 
eine emotional fesselnde Erzählung. 

„Diese beginnt mit den Menschen, 
mit unseren Mitarbeiterinnen und Mitarbeitern, sie sind seit über vier Jahr-
zehnten das Herz des Unternehmens, das in Italien zu den wenigen noch 
in Familienhand verbliebenen mittelständischen Betrieben gehört.“ Fährt 
man die rund dreißig Kilometer durch das Cadoretal von der Firmenzen-
trale in Longarone hinauf ins Städtchen Cima Gogna, ist zu sehen und zu 
spüren, wofür das Herz der Menschen schlägt: Hier entstehen die Brillen 
der Kollektionen in der firmeneigenen Fabrikation. Hier oben im Cadoretal, 
das als die historische Wiege der italienischen Brillenindustrie gilt, sei die 
Brille Kulturgut und die Brillenbranche noch immer einer der wichtigen 
Arbeitgeber, gestern wie heute, erklärt De Fina. 

Im Mittelpunkt steht der Mensch: In der 
Brillenkampagne kommen die Eleganz und 

Harmonie des Ausdrucks dank einer zurückge-
nommenen Darstellung der Modelle in Mimik, 

Posen und Outfits besonders zur Geltung.
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Die Art-Shootings.

Ein Highlight jeder Edition sind die  
Sublime Eyewear Art Shootings, die 
internationales Brillendesign in einer 
künstlerischen Bildsprache in Szene set-
zen. Wir arbeiten mit renommierten 
Fotografinnen und Fotografen zusam-
men, deren Fokus auf einer originären 
künstlerischen Bildsprache liegt. Das 
Konzept: Storytelling in Bildern. Dazu 
braucht es Brüche, Faszination, Überra-
schung. Besonderheit: Unsere Fotomo-
dels sind authentische, ausdrucksstarke 
Charaktere, Typen, Gesichter. Ihr indivi-
dueller Ausdruck, ihre Ausstrahlung mit 
Brille setzen den besonderen Akzent.

Erscheinung:  
Sublime Eyewear Edition 1 + 2-2025 / 
DOZ März + Oktober Ausgabe 2025 

Preise zzgl. MwSt.

Art-Shooting Bundle Sublime Eyewear + DOZ,  
jeweils 1/1 Seite 3.074,– €

Art-Shooting Bundle Sublime Eyewear + DOZ,  
jeweils 2/1 Seite 5.225,– €

 sublime eyewear 25

ART SHOOTING

Pesaro in der italienischen Region Marken 
ist Kulturhauptstadt Italiens 2024. Das 
Brillenshooting portraitiert Menschen des 
Theaters, der Musik, der Kunst. Kulturschaffende, 
die unser Leben kreativ bereichern.

ART
IS IN THE

A IR

Fotografinnen: Francesca Tilio,  Francesca Cesari | Art Direction: Angela Mrositzki
Künstlerische Assistenz und Backstage-Video: Elena Pöhls | Set-Assistenz: Beatrice Terenzi 
Hairstyling & Make-up: Floriana Fanuli, Lorenzo Bernardini, Marzia Tacconi Ba
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ART SHOOTINGART SHOOTING

#  Künstlerische Bildsprache
#  Renommiertes Fototeam
#  Authentische Gesichter

Folgen Sie unseren Backstagefotos  
    und -Videos auf der Website sowie  
         den Social Media Plattformen von  
               Sublime Eyewear und DOZ.
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Die Produkt-Shootings. 

Ästhetische Produktshootings in der 
Sublime Eyewear bringen Endverbrau-
cherinnen und Endverbauchern die 
Marken- und Produktwelt nahe. Unsere 
Produktshootings präsentieren inno-
vatives Brillendesign und die enorme 
Bandbreite an Formen und Farben in 
den Kollektionen mit einem sensiblen 
Blick für Details – künstlerisch hochwer-
tig und ansprechend in Szene gesetzt. 
Fassungsneuheiten werden professionell 
im besten Licht inszeniert, mit immer 
wieder anderen, überraschenden The-
menideen, einer spannenden Lichtset-
zung, in interessanten Perspektiven.

Erscheinung: 
Sublime Eyewear Edition 1 + 2-2025

   Preise zzgl. MwSt.

1/1 Seite mit 2-3 Produktabbildungen 1.325,– €

#  Zoom auf  Fassungsneuheiten
#  Nähe zur Marken-  
 und Produktwelt
#  Blick für Details

    Folgen Sie unserem Produktshooting  
        auf der Website sowie den Social  
              Media Plattformen von Sublime  
                     Eyewear und DOZ.

108 sublime eyewear

DAS BRILLEN-SHOOTING

Modell Kensington (BF1063)

Charaktergesichter! Sie tragen ausdrucksstarke Fassungen, wie Modell Kensington der Blackfi n Atlantic-Linie, eine stylisch maskuline Titanbrille, klassisch britisch in der Form. 
Die Fassungsdesigns Avalon und Camano der Blackfi n One-Kollektion stehen für die Essenz der Marke, für handwerkliche Qualität und die perfekte Fusion von
 zeitloser Eleganz und Kreativität. Absoluter Protagonist ist das Kolorit, lebendige Farbtöne und originelle Kontraste werten jede Fassung auf. www.blackfi n.eu

BLACKFIN

Modell Avalon (BF1056)

Modell Camano (BF1062)
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Homo sapiens des Brillenzeitalters. Das kennt vor allem ein modernes Hightech-Material: Titanium. Zwei Modelle bereichern die Titan-Kollektion 
des Münsteraner Brillenherstellers. Fassungen, in Deutschland hergestellt und von Hand lackiert: Das Herrenmodell 6060 in den Farben schwarz/grau 

und grün/orange sowie das Damenmodell 6059 in den Farben schwarz/gold und pink/rosa. www.koberg-brillen.de

KOBERG by KOBERG & TENTE

Kultur ist Sprache, Kunst, Musik, Literatur, die 
Welt entdecken. Kultur ist, was der Mensch mit 
kreativer Imagination gestaltet und mit seinen 
Händen erschaff t. Wie zeitgemäße Fassungen 
und Sonnenbrillen, die sich ästhetisch, edel und 
funktional vom Gewöhnlichen abheben.

PEOPLE 

Modell KT 6059

Modell Kensington (BF1063)

DAS BRILLEN-SHOOTING

Charaktergesichter! Sie tragen ausdrucksstarke Fassungen, wie Modell Kensington der Blackfi n Atlantic-Linie, eine stylisch maskuline Titanbrille, klassisch britisch in der Form. 
Die Fassungsdesigns Avalon und Camano der Blackfi n One-Kollektion stehen für die Essenz der Marke, für handwerkliche Qualität und die perfekte Fusion von
 zeitloser Eleganz und Kreativität. Absoluter Protagonist ist das Kolorit, lebendige Farbtöne und originelle Kontraste werten jede Fassung auf. www.blackfi n.eu

CULTURE
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Modell KT 6060
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Sublime Eyewear online – www.sublime-eyewear.com 

Alle Inhalte von Sublime Eyewear werden 
zur Erscheinung des Printmagazins auf 
der Website www.sublime-eyewear.com 
veröffentlicht. So erreichen Sie Ihre Ziel-
gruppe auch auf dem digitalen Weg. Ein 
Eyecatcher ist der dynamische Slider auf 
der Startseite, dessen erstes Motiv min-
destens 30 Tage nach Erscheinen einer 
Ausgabe zur Titelstory verlinkt. Unter 
einem separaten Menüpunkt werden 
die Shootings inkl. Backstage-Material 
aufmerksamkeitsstark präsentiert. Op-
tisch ist die Website an das Magazinlay-
out angelehnt: Großformatige Bilder, 
elegante Schriftarten und Raum für 
Weißflächen spiegeln das moderne und 
zugleich zeitlose Design wider. Klare 
Strukturen und die mobile Optimierung 
sichern die Lesbarkeit und machen die 
Website besonders nutzerfreundlich. 
Sublime Eyewear online berichtet zu-
dem regelmäßig über Kollektions- und 
Kampagnenneuheiten von ausgewähl-
ten Fassungsherstellern.

#  Aufmerksamkeitsstarker 
 Online-Auftritt
# Mobil optimiert
# Hoher  
 Wiedererkennungswert
# Titelstory & Shootings  
 prominent platziert
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